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I. INFORMACJE OGOLNE O PROJEKCIE

1. Tytut projektu

wdrozenie PRE

Rozwdj firmy CX-80 Polska Agata Nadera, Dariusz Nadera Spétka Jawna przez

Przygotowany Plan rozwoju eksportu zostat sporzadzony w wyniku ustugi
doradczej nie wczesniej niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o
udzielenie wsparcia

X]Tak [ ]Nie [ ]Nie dotyczy

Przygotowany w ramach | etapu Dziatania 6.1 Plan rozwoju eksportu zostat
pozytywnie zweryfikowany w Regionalnej Instytucji Finansujacej.

[ ]Tak [ ]Nie [X]Nie dotyczy

Przygotowany w ramach | etapu Dziatania 6.1 Plan rozwoju eksportu zostat
pozytywnie zweryfikowany w Regionalnej Instytucji Finansujacej i
zaktualizowany w wyniku ustugi doradczej nie wczesniej niz 12 miesiecy
przed dniem ztozenia wniosku o udzielenie wsparcia

[ ]JTak [ ]Nie [X]Nie dotyczy

Plan rozwoju eksportu i aktualizacja Planu rozwoju eksportu (jesli dotyczy)
zawieraja rekomendacje rozwoju przedsiebiorstwa Wnioskodawcy poprzez
rozwoj dziatalnosci eksportowej

X Tak [ ]Nie

1.a. Wdrozenie Planu rozwoju eksportu

2. Identyfikacja rodzaju interwencji

Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka

OS$ Priorytetowa

6. Polska gospodarka na rynku miedzynarodowym

Dziatanie 6.1 Paszport do eksportu

3. Klasyfikacja projektu Kod Nazwa

Temat priorytetowy 05 Ustugi w zakresie zaawansowanego wsparcia dla przedsiebiorstw i grup
przedsiebiorstw

Forma finansowania 01 pomoc bezzwrotna

Obszar realizacji interwencji 00 Nie dotyczy

Dziat gospodarki 06 Nieokreslony przemyst wytwaérczy

4. Typ projektu

Czy stanowi duzy projekt w rozumieniu rozporzadzenia 1083/2006?

| []Tak [XINie

| 5. Planowany cross-financing

| CJTak [X]Nie

1. IDENTYFIKACJA WNIOSKODAWCY

6. Forma prawna prowadzonej dziatalnosci

Nazwa formy prawnej spétka jawna - mate przedsiebiorstwo

7. Dane Whnioskodawcy

Nazwa Whnioskodawcy

CX-80 POLSKA AGATA NADERA, DARIUSZ NADERA SPOLKA JAWNA

NIP (w przypadku spétki cywilnej podac | 6181889278
NIP spotki oraz NIPy i nazwiska
wszystkich wspdlnikéw)

Numer REGON 250963756

Numer w:

a) Krajowym Rejestrze Sadowym 0000179885
b) innym rejestrze (podac nazwe) nie dotyczy
Data rejestracji dziatalnosci 2003-11-19

Kod PKD lub EKD podstawowej
dziatalnosci

45.31.Z (klasyfikacja: zgodnie z PKD 2007)

Kod PKD lub EKD dziatalnosci, ktorej
dotyczy projekt

20.59.7 (klasyfikacja: zgodnie z PKD 2007)

Strona 2/29 - Identyfikator 13123/10C - Data wygenerowania wniosku 2013-08-20 11:48:29 - d2de3843e9894402e8843eh28a3004e2




Suma kontrolna: d2de3843e9894402e8843eb28a3004¢e2

Adres siedziby/miejsca zamieszkania (w przypadku spotki cywilnej podac¢ adresy zamieszkania wszystkich
wspolnikow):

Imie i nazwisko nie dotyczy
Wojewddztwo Wielkopolskie
Powiat Powiat m. Kalisz
Gmina M. Kalisz
Miejscowos¢ Kalisz
Ulica tegowa
Nr budynku 8
Nr lokalu -
Kod pocztowy 62-800
Poczta Kalisz
Numer telefonu 62 762 46 07
Numer faksu 62 762 46 07
Adres poczty elektronicznej cx80@cx80.pl
Adres strony internetowej www.cx80.pl
Informacje o petnomocniku Nie dotyczy
Adres korespondencyjny (podac¢ jesli inny niz wskazany powyzej adres siedziby lub miejsca zamieszkania):
Wojewddztwo Wielkopolskie
Powiat Powiat ostrowski
Gmina Nowe Skalmierzyce
Miejscowos¢ Chotow
Ulica -
Nr budynku 7a
Nr lokalu -
Kod pocztowy 63-460
Poczta Nowe Skalmierzyce

8. Status wnioskodawcy

Na dzien sktadania wniosku Wnioskodawca zgodnie z Rozporzadzeniem Komisji WE nr 800/2008 z dnia 6 sierpnia 2008
r. uznajacej niektore rodzaje pomocy za zgodne ze wspdlnym rynkiem w zastosowaniu art.87 i 88 Traktatu (og6lne
rozporzadzenie w sprawie wytaczen blokowych) (Dz. U. UE L 214 z 09.08.2008 r.) jest przedsiebiorca;

[ Jmikro [X]matym [ ]$rednim

9. Dane osoby/os6b upowaznionych przez Wnioskodawce do kontaktow

Imie i nazwisko Dariusz Nadera
Stanowisko wspolnik
Numer telefonu 62 762 46 07
Numer faksu 62 762 46 07
Adres poczty elektronicznej cx80@cx80.pl

I11. CHARAKTERYSTYKA PLANOWANEJ DZIALALNOSCI EKSPORTOWEJ]

10. Udziat eksportu'w catkowitej sprzedazy w okresie trzech ostatnich lat obrotowych poprzedzajacych rok, w
ktorym Whioskodawca ztozyt wniosek o dofinansowanie realizacji projektu

Przekracza 30% i/lub w ktoryms z trzech lat obrotowych przekroczyt 60% [ ]Tak [X]Nie

Procentowy $redni udziat eksportu w catkowitej sprzedazy w okresie trzech 2,25%
ostatnich lat obrotowych poprzedzajacych rok, w ktérym zostat ztozony wniosek o
dofinansowanie

W wyniku realizacji projektu planuje rozpoczecie eksportu []

11. Charakterystyka dziatalnosci gospodarczej i produktéw/ustug Whnioskodawcy pod katem posiadanego

1 Uzyty w catym dokumencie termin ,,eksport”” oznacza zaréwno sprzedaz na Jednolity Rynek Europejski (JRE) jak rowniez eksport do panstw spoza JRE.
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potencjatu/zdolnosci do rozwoju dziatalnosci eksportowej

a) dotychczasowa dziatalnos¢ eksportowa oraz perspektywy rozwoju Whnioskodawcy poprzez eksport

CX-80 Polska to producent wyrobéw z branzy przemystowej, ptyndw wielozadaniowych, klejow, produktéw
smarnosciowych dla branzy przemystowej. Obecnie gtownym kierunkiem sprzedazy firmy jest rynek krajowy.
Eksportowano w niewielkim zakresie do Czech,na Stowacje,Litwe i Lotwe, rozwoéj sprzedazy eksport. stanowi istotny
element w strategii firmy. Wnioskodawca regularnie wdraza nowe produkty i udoskonala obecne, wyroby te beda objete
dziatalno$cig eksportowa. Realizacja niniejszego projektu ma w profesjonalny sposob przygotowaé przedsiebiorstwo

do wejscia na rynki zagraniczne. Celem planowanego rozwoju eksportu jest budowa pozycji firmy za granica oraz
pozyskanie odbiorcéw na nowych rynkach. Najistotniejszg potrzebg jest profesjonalne wdrozenie strategii eksportowej.
Obserwujac rynek wyrobdw chemicznych Whnioskodawca widzi duza mozliwo$é rozwoju poprzez eksport i wzmocnienie
konkurencyjnosci dzieki dywersyfikacji zrédet przychodéw, zwiekszeniu przychoddw i umacnianiu pozytywnego
wizerunku.

b) dotychczasowe / planowane zasoby umozliwiajace obstuge dziatalnosci w zakresie rozwoju eksportu

Zasoby ludzkie: wyksztatcona kadra menadzerska i pracownicza, znajomos¢ jez. angielskiego (wspolnicy, dyr.
handlowy, kier. dz. logistyki).Za produkcje odpowiedzialny: wspdlnik D. Nadera; za finanse odpowiedzialna A. Nadera,
wspolnik. Eksport: dotychczas maty, planowane wydzielenie w strukturze dz. handlowego stanowiska ds. eksportu, ktore
bedzie zajmowato sie nawigzywaniem wspotpracy miedzynarodowej. Zasoby techn.: nowoczesna hala produkcyjna

w Chotowie z zapleczem socj.-biur. (530 m2); niezbedne instalacje, petny wezet sanitarno-socj. Nowoczesne

urzadzenia produkc. daja mozliwo$¢ zwiekszenia produkcji (dostepni pracownicy o odpowiednich

umiejetno$ciach) oraz wdrazania kolejnych innowacyjnych wyrobéw. Sr. finansowe: firma rentowna, mozliwo$é
finansowania eksportu z udziatem kredytu. Sprawny system sprzedazy i logistyka dostaw: zapytania i zlecenia wysytane
mailem/faksem; bezposredni kontakt przedstawiciela handlowego w siedzibie klienta, sprzedaz za posrednictwem sieci
hurtowni.

¢) normy / wymagania / warunki / certyfikaty / dla produktéw / ustug bedacych przedmiotem eksportu spetnione /
posiadane / planowane

Przedsiebiorstwo wytwarza produkty wg wtasnych receptur, opracowywanych przez funkcjonujacy w firmie dziat
Badawczo-Rozwojowy. Wnioskodawca realizowat eksport na niewielka skale (Litwa,totwa,Czechy,Estonia), gdzie nie
byty konieczne specyficzne certyfikaty (rynek UE), aby produkt mégt by¢ na nich sprzedawany. Sprzedaz na rynku UE
nie wymaga spetnienia dodatkowych wymagan niz te obowigzujace w Polsce. Opracowany Plan Rozwoju Eksportu
wskazat, ze na jednym z rynkdw docelowego eksportu tj. rynku rosyjskim produkty eksportowe, aby mogty byé
sprzedawane wymagajg certyfikatu GOST. Aby spetni¢ te wymogi zaplanowano uzyskanie niezbednego certyfikatu na
etapie wdrozenia Planu. Uzyskany certyfikat GOST zagwarantuje nie tylko zgodno$¢ z normami i obowigzujgcymi
przepisami na rynku docelowego eksportu tj. Rosja, ale takze firma bedzie positkowac sie nim na Ukrainie. Stanowi on
o kontroli produktéw wprowadzanych do obrotu pod wzgledem bezpieczenstwa ich uzytkowania przez ostatecznych
klientow.

d) rodzaj wytwarzanych produktéw / $wiadczonych ustug

Firma CX-80 Polska jest wiodacym na rynku producentem preparatow wielofunkcyjnych oraz najmocniejszej na $wiecie
spoiny Klejowej AUTO WELD (spawanie na zimno). Wnioskodawca oferuje bogaty asortyment specjalistycznych klejow,
smardw, preparatow czyszczaco - konserwujgcych, silikondw i innych preparatéw przeznaczonych dla branzy
przemystowej oraz dla odbiorcdw z przeznaczeniem ich zuzycia w trakcie codziennych prac. W roku 2010 do oferty firmy
zostaty wprowadzone nowe produkty - klej anaerobowy SILV VELD oraz aerozol CX-80 DUO SPRAY.W roku 2011
wprowadzono na rynek najnowszy produkt firmy, wytwarzany w innowacyjnej na skale Swiata wiasnej technologii CX
POLYMER - klej-uszczelniacz HYBRICX. Przedsiebiorstwo wytwarza produkty wg wiasnych receptur,
opracowywanych przez funkcjonujacy w firmie dziat Badawczo-Rozwojowy. Wyroby produkowane sg w oparciu o
najlepsze, dostepne na rynku technologie. Sg funkcjonalne, wytrzymate i trwate.Wszystkie obecnie produkowane

wyroby bedg przedmiotem eksportu.

) organizacja procesu produkcji / $wiadczenia ustug

Zaktad CX-80 Polska kontroluje caty proces produkcji, poczawszy od projektowania, wytwarzania, konfekcjonowania,

po sprzedaz gotowych wyrobow. Dzieki temu kierownictwo ma kontrole nad jakoscig wyrobdw i poziomem kosztow na
kazdym etapie produkcji. Firma ciggle udoskonala wyroby i inwestuje w najnowoczesniejsze urzadzenia do produkgji,
positkujac sie wsparciem UE. Proces zorganizowany jest w formie nowoczesnego ciggu technologicznego, co zapewnia
sprawng i terminowa realizacje zlecen: odebranie i przekazanie zaméwienia przez dziat handlowy do dziatu

planowania produkcji, zatwierdzenie zamdwienia i wystawienie zlecenia w dziale planowania produkcji, produkcja, kontrola
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jakosci, przekazanie do magazynu. W przedsigbiorstwie wdrozony jest zintegrow. inform. system zarzadz. ERP, co
usprawnia prace. Innowacje marketingowa w firmie stanowi znakowanie produktéw (rejestracja w UP znakdw towarowych
i graficznych), co juz przynosi wymierne efekty w postaci wzrostu rozpoznawalnosci marki CX-80.

f) prowadzone lub finansowane badania i rozwéj produktéw/ustug, ktdre stanowia/beda stanowity przedmiot eksportu

Firma regularnie rozwija, udoskonala wyroby i wprowadza na rynek nowe produkty bazujac na wiasnych technologiach
opracowanych przez firmowy Dziat Badawczo-Rozwojowy wspdtpracujacy m.in. z Instytutem Chemii Przemystowej

w Warszawie - jednostka badawczo-rozwojowa, jednym z najwiekszych instytutdw chemicznych w Polsce. We
wspdipracy z Instytutem opracowano rozwiazanie technologiczne (w warunkach laboratoryjnych) CX POLYMER,
recepture kleju-uszczelniacza Hybricx na bazie opatentowanej technologii CX POLYMER, przeprowadzono testy
prototypowego sktadu i udoskonalenia poszczegolnych faz procesu, opracowano réwniez zatozenia techniczne dla
urzadzen w celu umozliwienia produkcji z zastosowaniem tej nowej technologii. Dziat B+R firmy CX-80 Polska
opracowat samodzielnie nowg technologie produkcji klejo-uszczelniacza Hybricx Plus. Dotychczas koszty B+R nie byty
wyodrebnione ksiegowo, dlatego w punkcie nizej nie podaje sie % udziatu wydatkdw na B+R w catkowitych

kosztach dziatalnosci.

g) prawa wiasnosci przemystowej dla produktow / ustug bedacych przedmiotem eksportu

Whioskodawca dba o ochrone prawng produktdw, ktdre bedg stanowity przedmiot eksportu.

WSrdd najistotniejszych mozna wymienic:

- prawo ochr. na znak towarowy AUTO WELD spawanie na zimno (zarejestrowany w 2005 r. pod nr Z-255565)
- wspoln. znak towarowy AUTO WELD COLD WELD (2006 r., WZT-005316252)

- wzor przemyst. dot. systemu DUO SPRAY (2009 r., nr Wp-13411)

- prawo ochronne na znak towarowy DUO SPRAY (2011 r.)

- zgtoszenie patentowe wynalazku w UP RP "Glowica spryskiwacza ptynéw" (2009 r., nr P-389561)

- zarejestrowany znak graficzny RC 38 (2009 ., )

- patent na wynalazek CX POLYMER (Zastrzez. patent. Z-36404014, wydane przez UP RP na technologie CX
POLYMER) - 2011 .

- zarejestrowana nazwa HYBRICX (dotyczy marki - gamy produktéw HYBRICX) - 2011 r., Z-363864

- zgtoszenie patentowe wynalazku - zastrzezenie technologii produkcji nowego klejo-uszczelniacza HYBRICX PLUS pt.:
,»Sp0s6b wytwarzania uszczelniajgcego kleju”” (zgtoszenie patentowe nr P396960 z 15.11.2011 r.)

h) posiadane certyfikaty jakosci/systemu zarzadzania BHP/systemu zarzgdzania Srodowiskowego

Whioskodawca posiada certyfikat zarzadzania jakoscig zgodny z normg EN 1SO 9001:2000 (Certyfikat No.44 100
080341 nadany przez TUV Nord, wazny do 4.09.2014 r.).

Procentowy udziat wydatkéw na dziatalnos¢ B+R w dziatalnosci gospodarczej 0,00%
Whioskodawcy

12. Charakterystyka planowanej dziatalnosci eksportowej

a) Opis produktdw / ustug Wnioskodawcy wskazanych w Planie rozwoju eksportu i aktualizacji Planu rozwoju eksportu
(jesli dotyczy) jako przedmiot eksportu pod katem zdolnosci do konkurowania na rynkach zagranicznych

Przedmiotem eksportu Spotki CX-80 Polska sg 2 grupy produktéw: produkty smarnosciowe i aerozole oraz kleje,
uszczelniacze wysokotemperaturowe, klejo-uszczelniacze i spoiny, charakteryzujace sie najwyzszg jakoscig (wysoka
wartos$¢ uzytkowa, dtugi okres zachowania cech uzytkowych, produkowane z najwyzszej jako$ci komponentow w
okreslonej technologii). Wyroby bedace przedmiotem eksportu s chronione jako wiasno$¢ przemystowa bad?z
patentami, bezpieczne, spetniajgce wymagania europejskich i Swiatowych norm jako$ciowych. Wyroby cechuje:
wysoka jakos¢, innowacyjno$¢ (produkcja z uzyciem innowacyjnych technologii zapewnia wysokg jako$¢ i szerokie
spektrum zastosowania), korzystna i stabilna cena, produkcja z wysokiej klasy surowcéw, rozpoznawalnos¢ i sita marki.
Cecha odrézniajaca oferte CX od konkurencji zagranicznej jest jej duza rozpietos¢ (szeroki asortyment to
kompleksowo$¢ obstugi), design, technologia produkcji (unikatowo$¢ wyrobow), elastycznosé w reagowaniu na
potrzeby klienta i atrakcyjna cena. CX prowadzi ciagte prace rozwojowe nad produkowanymi wyrobami. Spétka
umiejscowiona jest na Sredniej potce cenowej i obejmuje produkty o wysokiej jakosci za umiarkowang cene, jest to
swego rodzaju alternatywa dla importowanych produktow niskiej jakosci. Spdtka postrzegana jest jako lider we
wprowadzaniu nowosci. Zaspokaja potrzeby klientéw oczekujgcych wysokiej jakosci, produktéw innowacyjnych, w
konkurencyjnej cenie, powtarzalnych, dobranych odpowiednio dla zapewnienia optymalnych parametréw technicznych
wyrobow, a jednoczesnie wyprodukowanych w technologii przyjaznej srodowisku naturalnemu. Zatrudnia wysoko
wykwalifikowang kadre i dysponuje wysokim potencjatem technicznym, posiada duze mozliwosci produkcyjne, ma
elastycznos$¢ w dostosowywaniu swoich produktéw do potrzeb rynku. CX zapewnia terminowos¢ dostaw, dostepnos¢
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towaréw. Do oferty wprowadzane sg systematycznie nowe, coraz bardziej zaawansowane pod wzgledem technologicznym
produkty.

b) Zidentyfikowane potrzeby i rekomendacje wynikajace z Planu rozwoju eksportu i aktualizacji Planu rozwoju eksportu
(jesli dotyczy) dla rozwoju dziatalnosci eksportowej oraz zatozenia dla planowanej dziatalnosci eksportowej w
wybranych krajach

Spotka CX-80 ma stabilng pozycje na rynku krajowym, a takze z powodzeniem realizuje proces internacjonalizacji
swoich produktéw sprzedajac je na rynkach takich krajéw jak: Czechy, Stowacja, Litwa i £.otwa. Podejmie dziatania
majace na celu pozyskanie nowych rynkéw tj. Ukraina, Niemcy, Wiochy i Rosja. Potencjat firmy, szeroki asortyment,
bardzo wysoka jako$¢ produktéw, innowacyjnos¢ produktéw i technologii produkcji, szerokie spektrum zastosowan
wyrobéw, elastycznos¢ wzgledem potrzeb klienta, atrakcyjna cena to dobre podstawy do ekspansji na rynki zagraniczne.
Firma systematycznie wdraza nowe technologie dla zaspokojenia potrzeb klientdw oczekujacych wysokiej jakosci,
innowacyjnych produktow w atrakcyjnej cenie. Widzi potrzebe dywersyfikacji sprzedazy, rozszerzenia o nowych
kontrahentow i nowe rynki dla zwiekszenia bezpieczenstwa firmy, gdyby poziom sprzedazy na jednym z nich spadt, co
pozwoli na wzrost, rozwoj firmy. Spotka moze zwiekszy¢ sprzedaz produktéw i obnizy¢ koszty jednostkowe, udziat w
wymianie miedzynarodowej i kontakty z firmami biorcami wyrobdw utatwiajg wyszywanie nowych nisz rynkowych i
nawigzywanie nowych wiezi kooperacyjnych na czym firmie zalezy. Nowe kontakty prowadzg do pojawienia si¢
kolejnych mozliwosci wspdtpracy. Wzrasta elastyczno$¢ firmy i konkurencyjnos¢. Prognozy typowanych rynkdw
eksportowych dla jej wyrobow sg dobre, Swiatowy import ronie. Prognozy dla branzy na najblizsze lata sg
optymistyczne. Branza przemystowa jest dobrze rozwinigta, kraje majg duzy potencjat rozwojowy. W wigkszosci
panstw docelowego eksportu obserwuje sie wzrost produkcji przemystowej (w 2011: Niemcy 8%, Ukraina 7,6%,
Federacja Rosyjska 2,6%, Wtochy 0,2%. Zintensyfikowanie dziatan eksportowych w ramach projektu pozwoli na
budowe i umocnienie wizerunku produktow na rynkach docelowych, nawigzanie kontaktow zagranicznych pozwoli na
zwiekszenie eksportu i rozpoznanie potrzeb kontrahentdw oraz analize ich potrzeb. CX spetnia kryteria pozwalajace na
rozwoj eksportu.

) Sposéb wejscia na wybrane rynkKi

Dystrybucja wyrobdw firmy CX-80 Polska bedzie oparta o dystrybucje intensywna. Dystrybucja produktéw bedzie
analogiczna jak w Polsce i na dotychczasowych rynkach eksportowych, i z tego wzgledu mozna wykorzystaé podobne
kanaty dystrybucji w dalszej ekspansji zagranicznej. Firma bedzie wchodzita na wskazane rynki zagraniczne
wielotorowo i ma to Scisty zwigzek z produktami eksportowymi tj. produkty smarnosciowe, aerozole oraz kleje,
uszczelniacze wysokotemperaturowe, klejo-uszczelniacze i spoiny. Szansg polskiego producenta bedzie podobna
penetracja rynku jak u konkurencji. Wytworzenie statej sieci dystrybucji bedzie kapitatochtonne i czasochtonne, ale
przyczyni sie do pozytywnych wynikdw w dtugim okresie. Wybor kanatu dystrybucji moze by¢ zréznicowany

zaleznie od poziomu nasycenia rynku konkurencji. Klientem bedg firmy produkcyjne, hurtownie sieci hurtowni,
dystrybutorzy i markety budowlane z branzy ogélnie przemystowej, a zwtaszcza motoryzacyjnej, rowerowej,
fozyskowej, zaopatrzenia rolnictwa, budowlanej. Bedzie prowadzona dystrybucja bezposrednia jak i poprzez
posrednikow. Produkty bedg sprzedawane pod wiasng marka. Wybdr kanatu dystrybucji na rynkach eksportowych
bedzie zr6znicowany w zaleznosci od poziomu nasycenia rynku ofertg konkurencji. Rynek niemiecki i wioski sg
zdecydowanie bardziej nasycone konkurencja, anizeli rosyjski i ukraifiski, jednakze ze wzgledu na zalety produktéw
eksportowych CX szanse ich sprzedazy na wszystkich rynkach wskazanych do docelowego eksportu sg znaczne. Na
wszystkich rynkach docelowych dziata konkurencja, przede wszystkim miedzynarodowa, w tym polska oraz azjatycka ze
zdecydowanie tarszymi, ale i gorszymi jakosciowo wyrobami. Dobor dystrybutoréw bedzie oparty na kryteriach: liczba
lat dziatalno$ci w branzy, wielko$¢ i zasieg sprzedazy, opinie i rekomendacje, kondycja finansowa. Przed

podpisaniem umdw dystrybutorzy zostang sprawdzeni pod katem wiarygodnosci finansowej.

IV. INFORMACJE SZCZEGOLOWE O PROJEKCIE

13. Dziatania realizowane w ramach projektu

X | a) udziat w zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych w charakterze wystawcy

Rynek docelowy | Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy
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Kraj, w ktérym odbywa sie impreza Federacja Rosyjska - 1 impreza targowo - wystawiennicza, targi
targowo-wystawiennicza zwigzana z AUTOMECHANIKA MOSCOW 2014 w Moskwie, Federacja Rosyjska 2014
rynkiem docelowym (rynek docelowy Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy)

Niemcy - 1 impreza targowo - wystawiennicza, targi AUTOMECHANIKA 2014
we Frankfurcie nad Menem, Niemcy 2014 (rynek docelowy Federacja Rosyjska,
Ukraina, Niemcy, Wtochy)

Szwajcaria - 1 impreza targowo - wystawiennicza, targi SALON
INTERNATIONALE DEL AUTOMOBILE, w Genewie, Szwajcaria 2015 (rynek
docelowy Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wtochy)

ogdtem 3 zagraniczne imprezy targowo-wystawiennicze

X | b) organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granicg

Rynek docelowy Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy

Kraj, w ktorym odbywa sie¢ misja Wiochy - 1 misja gospodarcza na targi MCE Global Comfort Technology w
gospodarcza zwigzana z rynkiem Mediolanie, Wiochy (18-21.03.2014) - rynek docelowy Federacja Rosyjska,
docelowym Ukraina, Niemcy, Wiochy

Niemcy - 1 misja gospodarcza na Targi Rowerowe w Monachium, Niemcy
(24-27.07.2014) - rynek docelowy Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy
ogo6tem 2 misje gospodarcze

X |c) wyszukiwanie i dobor partneréw na rynkach docelowych

Rynek docelowy | Ukraina, Niemcy, Wiochy

X

d) uzyskanie niezbednych dokumentéw uprawniajacych do wprowadzenia produktéw lub ustug przedsiebiorcy na
wybrane rynki docelowe

Rynek docelowy | Federacja Rosyjska

] | e) doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej

Rynek docelowy |

] |f) doradztwo w zakresie opracowania koncepcji wizerunku przedsiebiorcy na wybranych rynkach docelowych

Rynek docelowy |

[

g) Udziat w miedzynarodowych imprezach targowo-wystawienniczych odbywajacych sie na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej w charakterze wystawcy

Rynek docelowy |

[] |h) Organizacja misji gospodarczych przedsiebiorcdw zagranicznych u przedsiebiorcy

Rynek docelowy |

Zakres wskazanych wyzej dziatan jest zbiezny z zakresem dziatar wskazanychw | [X] Tak [ | Nie

Planie Rozwoju Eksportu i aktualizacji Planu rozwoju eksportu (jesli dotyczy)

14. Lokalizacja projektu

Wojewddztwo Powiat Gmina Miejscowoscé Kod pocztowy
Wielkopolskie Powiat ostrowski Nowe Skalmierzyce Chotow 63-460
Projekt realizowany na terenie catego kraju [ ]Tak [X]Nie

Projekt realizowany poza terytorium RP X Tak [ ]Nie

15. Cel projektu

a) ogolny cel projektu i jego zwiazek z celem Dziatania 6.1 PO IG

Celem og6lnym jest rozwdj przez eksport. Cele do osiggniecia zwigzane ze sprzedaza: préba pozyskania agenta
handlowego, kilku przedstawicieli, odbiorcéw hurtowych, dystrybutoréw z doswiadczeniem w branzy na rynku niemieckim,
wioskim, ukraifskim i rosyjskim, gtéwnie odbiorcéw finalnych tj. markety budowlane, zaktady produkcyjne, wzrost
eksportu w ciagu 2 lat przynajmniej na jednym z planowanych rynkéw, rozbudowa sieci sprzedazy, zintensyfikowanie
powigzan z zagranicznymi partnerami, zwiekszenie bezpieczenstwa firmy dzieki dywersyfikacji Zrodet przychodow,
zwigkszenie udziatu eksportu w ogolnej sprzedazy przedsiebiorstwa. Cele jakosciowe: wzrost poziomu

intensywnosci dystrybucji wyrob6w na rynkach docelowych, nawigzanie statych kontaktow z
dystrybutorami-partnerami/odbiorcami, zwiekszenie rozpoznawalnosci firmy wsrdd kontrahentdw zagranicznych,
umocnienie pozycji wyrobow Spotki, zbudowanie dobrych relacji z nowymi odbiorcami w Rosji, na Ukrainie, w
Niemczech i Whoszech, poznanie warunkow panujacych na wybranych rynkach eksportowych, sprawniejszy monitoring
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konkurencji dziatajacej w Rosji, na Ukrainie, w Niemczech i Whoszech. Cel ogblny zostanie osiagniety przez
wdrozenie 4 dziatarh proponowanych w Planie rozwoju eksportu. Firma moze rozwija¢ eksport, ma moce produkcyjne,
kadra zarzadzajaca i produkcyjna jest kompetentna. Wyroby sg innowacyjne, konkurencyjne cenowo i jakosciowo, jest
na nie popyt. Uzycie innowacyjnych technologii produkcji zapewnia ich najwyzszg jako$¢ i szerokie spektrum
stosowania, cechuje je duza funkcjonalno$¢, dtugi okres zachowania cech uzytkowych: wytrzymato$¢, odpornosé

na warunki atmosferyczne, mozna je dostosowaé do indywidualnych potrzeb. Wysoka innowacyjno$¢ wyrobow
pozycjonuje firme jako wiarygodnego partnera. Dtugofalowa strategia eksportowa firmy opiera sie na wejsciu na wiele
rynkow zagranicznych bliskich geograficznie, o odmiennej specyfice, zwyczajach, o duzym potencjale i rozwoj sprzedazy
na tych rynkach. Wdrozenie Planu wptynie na wzrost eksportu, nastapi rozwoj firmy, przy jednoczesnym pozyskaniu
doswiadczen z zakresu wspdtpracy z zagranica. Firma powinna intensywnie rozwija¢ eksport wykorzystujac sytuacje
w branzy, co tez wynika z analiz i opracowan w Planie. Branza, w ktdrej dziata Spotka nalezy do perspektywicznych
na docelowych rynkach eksportu. Firma uznata aktualny poziom eksportu za niezadowalajacy z uwagi na niepetne
wykorzystanie posiadanego potencjatu.

b) cel projektu na poziomie produktu

Cele ilosciowe produktu to udziat w 3 zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych w charakterze wystawcy: w
Niemczech na targach AUTOMECHANIKA 2014 we Frankfurcie nad Menem (1 impreza), w Rosji na targach
AUTOMECHANIKA MOSCOW 2014, Moskwa (1 impreza) i w Szwajcarii na targach SALON INTERNATIONALE DEL
AUTOMOBILE 2015, w Genewie (1 impreza), udziat w 2 misjach gospodarczych za granicg: we Wioszech

potaczonej ze zwiedzaniem targéw MCE Global Comfort Technology 2014 w Mediolanie (1 impreza) i w Niemczech
potaczonej ze zwiedzaniem Targéw Rowerowych 2014 w Monachium (1 impreza), zakup raportéw opracowanych w
ramach dziatania wyszukiwanie i dobdr partnerow obejmujgcych: zakup 1 bazy danych (dot. Ukrainy), zakup ustugi
doradczej w zakresie okreslenia, wyselekcjonowania, sprawdzenia wiarygodnosci grupy docelowej potencjalnych
partneréw handlowych, przygotowania ofert wspotpracy oraz negocjacji handlowych na rynku niemieckim (1 raport) i
wioskim (1 raport), zakup ustugi doradczej w zakresie organizacji spotkan z wyselekcjonowanymi potencjalnymi
partnerami handlowymi na rynku niemieckim (1 raport) i wkoskim (1 raport), uzyskanie niezbednych dokumentéw
uprawniajacych do wprowadzenia produktéw lub ustug przedsiebiorcy na wybrane rynki docelowe dot. Rosji (1 raport).
Produktami projektu beda nastepujace dziatania wskazane z opracowanym Planie rozwoju eksportu:

- Liczba zagranicznych imprez targowo-wystawienniczych, w ktérych przedsiebiorca uczestniczyt w charakterze
wystawcy i/lub Liczba miedzynarodowych imprezach targowo-wystawienniczych odbywajacych sie na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, w ktorych przedsiebiorca uczestniczyt w charakterze wystawcy i/lub liczba misji
gospodarczych za granicg, w ktorych przedsiebiorca uczestniczyt i/lub [...] — 5 imprez

- Liczba raportéw opracowanych w ramach dziatania: wyszukiwanie i dobor partneréw na rynkach docelowych — 5
raportdw z wykonanych ustug doradczych

- Liczba dokumentdw /strategii/ opracowan koncepcji [...] — 1 dokument (certyfikat)

Projekt obejmuje wydatki zwigzane z pokryciem kosztow zakupu ustug doradczych w zakresie przygotowania planu
rozwoju eksportu. Zakupione ustugi doradcze w zakresie przygotowania planu rozwoju eksportu 1 szt.

Wskazniki beda liczone w sztukach. Zrodtem danych do weryfikacji osiagniecia wskaznikow beda sporzadzone
dokumenty/raporty, podpisane przez wykonawce ustugi oraz wnioskodawce protokoty odbioru oraz faktury i rachunki
za zrealizowane ustugi doradcze i dziatania eksportowe.

c) cel projektu na poziomie rezultatu

Rezultatem projektu bedzie rozwdj dziatalnosci eksportowej i rozpoczecie sprzedazy do Niemiec,Wtoch, Rosji i na
Ukraine. Sprzedaz eksportowa bedzie mozliwa przez nawigzanie kontaktéw gospodarczych z nowymi partnerami
zagranicznymi. CX szacuje, iz hawigze 20 takich kontaktéw. Rezultatem nawigzanych kontaktéw bedzie 5
podpisanych nowych kontraktéw handlowych. Dywersyfikacja sprzedazy dzieki wejsciu na nowe rynki zagraniczne
pozwoli na wzrost i rozwdj firmy. Przez udziat w zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych i zagranicznych
misjach gospodarczych Firma wypromuje i zwiekszy rozpoznawalnos¢ swojej marki na rynkach zagranicznych.
Realizacja powyzszych dziatan, pozyskanie certyfikatu uprawniajgcego do sprzedazy produktéw eksportowych w Rosji
jak i skorzystanie z instrumentu Wyszukiwanie i dobdr partneréw [...] wptynie na wzrost poziomu intensywnosci
dystrybucji na rynkach docelowych, umocnienia na nich pozycji wyrobdw, nawigzania stosunkow z
dystrybutorami/odbiorcami, co znajdzie odzwierciedlenie w zwiekszonym udziale eksportu w ogdlnej sprzedazy
przedsiebiorstwa. Z uwagi na kolejno wdrazane nowe produkty oraz utwierdzanie sie na rynku produktéw juz
wdrozonych, firma zaktada, iz w latach 2013-2018 catkowite przychody bedg sukcesywnie rosty (2012/2013 o

4,5%, 2013/2014 0 7%, 2014/2015 0 10%, 2015/2016 o0 12%, 2016/2017 o0 10%, 2017/2018 0 10%). Planowane przyrosty
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wynikajg z przeprowadzonych analiz finansowych, dotychczasowego wzrostu przychodéw, prognoz rozwoju rynku, na
ktérym firma funkcjonuje. Oszacowano, iz docelowo (2018) eksport stanowi¢ bedzie 14% catkowitych przychodéw ze
sprzedazy. Biorgc pod uwage iz w 2012 r. eksport stanowit 4,4% przychoddw, przewiduje sie, ze w 2013 nadal nie
przekroczy on 5%. Pierwsze efekty projektu bedg widoczne po roku jego realizacji, udziat eksportu w przychodach
wzrosnie 0 3,1%, po drugim roku udziat eksportu w przychodach catkowitych wzroénie o kolejny 1,9%, za$ rok po
projekcie (2016) o0 2%. W latach 2017 i 2018 udziat eksportu przychodach bedzie rést o 1% rocznie, aby ustabilizowac
sie na docelowym poziomie 14%. Warto$¢ przychoddw z eksportu po pierwszym roku realizacji projektu (2014) podwoi
sie w stosunku do roku bazowego (2012), za$ docelowo (2018) bedzie pieciokrotnie wyzsza od wartosci bazowej.
Wskazniki beda liczone wartosciowo w PLN, %, w sztukach. Zrodtem danych do weryfikacji osiagniecia

wskaznikéw bedg podpisane kontrakty, oferty, zapytania ofertowe, zaméwienia, dokumentacja finansowa (faktury,
rachunki).

16. Opis projektu

W ramach projektu Firma bedzie realizowata wszystkie z proponowanych w Planie rozwoju eksportu dziatania, na
docelowych rynkach eksportowych. CX wezmie udziat w 1 imprezie targowo-wystawienniczef AUTOMECHANIKA
MOSCOW 2014 w Moskwie, w Rosji (V111 2014), w 1 imprezie targowo-wystawienniczej AUTOMECHANIKA 2014 we
Frankfurcie nad Menem, w Niemczech (1X 2014), w 1 imprezie targowo-wystawienniczej SALON INTERNATIONALE
DEL AUTOMOBILE, w Genewie, w Szwajcarii (111 2015), w misji gospodarczej potagczonej ze zwiedzaniem targéw
MCE Global Comfort Technology w Mediolanie, we W}oszech (18-21.03.2014), w misji gospodarczej potgczonej ze
zwiedzaniem Targoéw Rowerowych w Monachium, w Niemczech (24-27.07.2014), skorzysta z dziatania Wyszukiwanie i
dobor partneréw [...] (Ukraina, Niemcy, Wihochy): zakupi baze danych (Ukraina), ustugi doradcze w zakresie

okreslenia, wyselekcjonowania, sprawdzenia wiarygodnosci grupy docelowej potencjalnych partneréw handlowych, [...]
na rynku niemieckim i wtoskim oraz zakupi ustugi w zakresie organizacji spotkan z wyselekcjonowanymi potencjalnymi
partnerami handlowymi na rynku niemieckim i wtoskim, w ramach dziatania Uzyskanie niezbednych dokumentéw
uprawniajacych do wprowadzenia produktéw [...] zakupi ustuge przeprowadzenia badan certyfikacyjnych niezbednych
do wprowadzenia produktéw na rynek zagraniczny: rosyjski oraz poniesie koszt wystawienia i wydania certyfikatu
niezbednego do wprowadzenia produktdw na rynek zagraniczny: rosyjski. Firma skorzysta z ustug zewnetrznych firm,
ktore wykonaja powyzsze ustugi. Spotka w zwigzku z udziatem w targach jako wystawca w Niemczech i Rosji
wynajmie 30m2 powierzchni wystawienniczej, a w przypadku udziatu w targach w Szwajcarii wynajmie 50m2.
Powierzchnia wystawiennicza na powyzszych imprezach targowych zostanie zabudowana (projekt i zabudowa), zostanie
whniesiona optata rejestracyjna, zakupiony wpis do katalogu targowego, nastapi rejestracja w mediach targowych, bedg
zakupione ustugi w zakresie obstugi technicznej stoiska, poniesione optaty zwigzane z zakupem ustug transportu
elementow zabudowy wraz z ubezpieczeniem i kosztami spedycji na targi. CX w zwigzku z udziatem w misjach
gospodarczych za granicg do Wtoch na targi MCE Global Comfort Technology (18-21.03.2014) i Niemiec na Targi
Rowerowe (24-27.07.2014) zakupi ustugi polegajace na zorganizowaniu misji, ustuge doradczg w zakresie okreslenia
potencjalnych partnerdw handlowych, przygotowania ofert wspotpracy oraz negocjacji handlowych na rynku woskim i
niemieckim oraz zakupi bilety wstepu w celu zwiedzenia targdw zwigzanych z obiema misjami. Firma skorzysta z ustug
zewnetrznych firm, ktore wykonajg powyzsze ustugi zwigzane z misjami. Firma podejmie takze dziatania

promocyjne i informacyjne poprzez przygotowanie materiatdw promocyjnych, z obowigzkowa wizualizacjg UE.
Zostang wykonanie przez firmy zewnetrzne (agencje reklamowe, drukarnie) materiaty reklamowe z przeznaczeniem na
rynki docelowe: Ukraina, Niemcy, Federacja Rosyjska, Wtochy. Materiaty reklamowe beda wykorzystywane podczas
udziatu we wszystkich imprezach targowych, misjach gospodarczych, podczas wyjazdéw organizowanych w ramach
dziatania ,,Wyszukiwanie i dobor partneréw [...]””. W ramach dziatan promocyjno-informacyjnych zakupione zostang
nastepujace materiaty reklamowe: katalogi 16 stron, format A4, 6 koloréw, 5 wersji jezykowych (angielski, niemiecki,
ukrainski, rosyjski i wioski) 8 tys. szt., ptyty CD z katalogiem produktow w wersji elektronicznej 15 tys. szt. piyt,
profesjonalny film informacyjno - szkoleniowy (zawiera¢ bedzie m.in. informacje o produkcie, jego zastosowaniu,
elementach innowacyjnosci produktéw), w 5 wersjach jezykowych (angielski, niemiecki, ukrainski, rosyjski i wioski)

5 tys. phyt, promocyjne prébki produktow CX80 wraz z torbami 30 tys. szt. Koszt ogétem wszystkich dziatan
promocyjnych i informacyjnych wyniesie 130 700 zt, a szacowano je na podstawie ofert agencji reklamowych i drukarni.
Oszacowano, iz wszystkie koszty zwigzane z udziatem w 3 imprezach targowo-wystawienniczych finansowane w ramach
projektu wyniosg 287 149,20 zt. Szacujac koszty udziatu w targach jako wystawca positkowano sie cenami

organizatora targéw, firm wykonujacych zabudowe powierzchni wystawienniczych oraz firm transportowych
zajmujacych sie transportem elementéw zabudowy i spedycjg na targi. Koszty organizacji i udziatu w misjach
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gospodarczych za granicg oszacowano ogotem na sume 52 183 zt. Szacujac powyzsze koszty brano pod uwage ceny
instytucji i firm profesjonalnie zajmujacych sie Swiadczeniem tego typu ustug. Udziat w targach i misjach stanie sie
podstawg do rozszerzenia rynku na wszystkie regiony docelowych krajow i pozyskania nowych kontrahentéw. Stwarza
mozliwo$¢ odbycia kilkudziesieciu spotkan dziennie z potencjalnym kontrahentami, co nie bedzie mozliwe w innej
formie w tak krétkim czasie. Dlatego udziat w targach i misjach jest wysoce uzasadniony, ale nie tylko z powodu
mozliwosci odbycia bezposrednich wielu spotkan w tak krétkim czasie, ale rowniez z powodu znaczenia jakie maja targi
i misje w obszarze pozyskania nowych informacji o branzy i konkurencji w sektorach B2B. Udziat w targach na rynku
niemieckim, rosyjskim i szwajcarskim oraz misja na rynek wtoski i niemiecki sg niezbedne z punktu widzenia pozycji
rynkowej firmy, stanowig podstawe do nawigzania kontaktéw handlowych z potencjalnymi partnerami z rynk6w
docelowych t.j. Niemcy, Rosja, Ukraina i Wtochy. Zaproponowane w Planie rozwoju eksportu imprezy targowe (Niemcy,
Rosja, Szwajcaria), w ktérych planuje wzia¢ udziat firma oraz imprezy, ktére planuje odwiedzié¢ w ramach misji
gospodarczych majg charakter miedzynarodowy, skupiajg potencjalnych oferentdw i klientéw z obszaru catej UE, w
tym panstw docelowego eksportu. Spotka CX80 chcac zdobywac rynki eksportowe musi by¢ postrzegana przez
kontrahentow, jako miedzynarodowa firma, ktora pokazuje sie na najwazniejszych imprezach dla branzy i monitoruje
zachowania swojej konkurencji. Udziat w targach jako wystawca czy zwiedzajgcy na wskazanych rynkach eksportowych
pozwoli zaistnie¢ nie tylko na tych rynkach, ale takze na pozostatych rynkach panistw osciennych, zaprezentowac
wiasng marke i produkt oraz pozyska¢ dystrybutordw, przedstawicieli. Spotka wezmie udziat jako wystawca na rynku
szwajcarskim w targach samochodowych i akcesoriéw samochodowych odgrywajacych duze znaczenie w branzy, gdzie
wystawiajg sie potencjalni partnerzy Spotki z rynkéw docelowego eksportu. CX skorzysta z dziatania ,, Wyszukiwanie

i dobdr partneréw [...]7”, ktore oszacowano na sume ok. 55 415,60 zt oraz zakupi ustugi zwigzane z uzyskaniem
niezbednych dokumentéw uprawniajacych do wprowadzenia produktéw lub ustug przedsiebiorcy na wybrane rynki
docelowe (Rosja), ktére wyceniono na 7 560 zt. Wskazane w Planie rozwoju eksportu instrumenty realizacji w ramach
wdrazania Planu tworzg spdjng strategie wejscia na rynki docelowe, wybrane dziatania stanowig wielostronne metody
zdobywania rynku, co przy konsekwentnej realizacji powinno przetozy¢ sie na sukces eksportowy. Zewnetrzny
wykonawca bedzie wybierany w sposob obiektywny, sposrdd co najmniej 3 potencjalnych oferentéw dziatajagcych na
rynku. Wyceniajac koszty dziatan eksportowych tj. udziat w targach jako wystawca, udziat w misjach, wyszukiwanie i
dobor partneréw na rynkach docelowych uwzgledniono réwniez koszty podrozy stuzbowych oséb uczestniczacych w
realizacji powyzszych dziatan zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013
r. w sprawie wysokosci oraz warunkow ustalania naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu [...] oraz
zgodnie z warunkami okreslonymi w rozporzadzeniu Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 13 czerwca 2013 r. [...].
Wdrozenie PRE bedzie finansowane ze $rodkéw wiasnych. Srodki te beda pochodzity z biezacej dziatalnosci

oraz osigganego zysku i bedg wystarczajgce dla sprawnej realizacji projektu do momentu wptywu dotacji na konto.

17. Skwantyfikowane wskazniki realizacji celow projektu

Wskaznik produktu J.-m. 2013 2014 2015 2016 2017 2018| Razem

Liczba zagranicznych imprez szt. 0 4 1 0 0 0
targowo-wystawienniczych, w ktdrych
przedsiebiorca uczestniczyt w
charakterze wystawcy i/lub Liczba
miedzynarodowych imprezach
targowo-wystawienniczych
odbywajacych sie na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, w ktérych
przedsiebiorca uczestniczyt w
charakterze wystawcy i/lub liczba misji
gospodarczych za granica, w ktérych
przedsiebiorca uczestniczyt i/lub Liczba
misji gospodarczych przedsiebiorcow
zagranicznych u przedsiebiorcy

Liczba raportow opracowanych w szt. 0 0 5 0 0 0
ramach dziatania: wyszukiwanie i dobor
partneréw na rynkach docelowych
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Liczba dokumentow /strategii / szt. 0 1 0 0 0 1
opracowan koncepcji stworzonych w
zakresie dziatan wskazanych w pkt 13
lit. d - f niniejszego wniosku
Zakupione ustugi doradcze w zakresie | szt. 1 0 0 0 0 1
przygotowania Planu rozwoju eksportu
Wskaznik rezultatu j.m. Wartos$¢ | Warto$¢ | Wartos¢ n-2 n-1 n n+1 n+2 n+3
bazowa| bazowa| bazowa
n-2 n-1

Warto$¢ przychodéw pochodzacych z PLN 15 143 303 361 628 850 1143 1362 1613
eksportu 591,00 063,00 600,00 283,00 517,00 460,00 018,00| 097,00 561,00
Udziat eksportu w sprzedazy ogétem % 0,36 2,00 4,40 5,00 8,10 10,00 12,00 13,00 14,00
Wskaznik rezultatu j.m. rok Warto$¢ wskaznika
Liczba nawigzanych kontaktdw | szt. 2013 | Warto$¢ bazowa 0,00
gospodarczych z nowymi
partnerami zagranicznymi

2015 |Warto$¢ docelowa 20,00
Liczba podpisanych nowych szt. 2013 | Warto$¢ bazowa 0,00
kontraktow handlowych

2015 | Warto$¢ docelowa 5,00

18. Uzasadnienie projektu

a) uzasadnienie wyboru rynkéw docelowych

Plan wskazat rynki eksportowe: Niemcy, Rosja, Wihochy, Ukraina. W Rankingu Instytutu Globalizacji w 2012 r. Niemcy
znajduja sie na 1 pozycji, Rosja jest 11 gospodarka $wiata, Wiochy 20, a Ukraina 39. To rynki uprzemystowione, z
rozwinietymi branzami, na ktorych ulokowani sg klienci produktéw smarnosciowych, aerozoli i klejéw, uszczelniaczy
wysokotemperaturowych, klejo-uszczelniaczy i spoin. W panstwach docelowego eksportu obserwujemy zasadniczo wzrost
produkcji przemystowej, wystepuje popyt na artykuty przemystowe. Najwieksze wzrosty produkcji przemystowej

w 2011 miaty Niemcy 8% (25 miejsce na $wiecie) i Ukraina 7,6% (32 miejsce na Swiecie), Rosja z 2,6% (102 miejsce

na $wiecie) i Wochy z 0,2% (141 miejsce na Swiecie) znalazty sie na odlegtych pozycjach w tym rankingu.

Jednakze panstwa te dla produktdw smarnosciowych (HS 3811.90) zajmuja: 3 Rosja, 6 Niemcy, 15 Wiochy miejsce w
Swiatowym imporcie w 2012 r., dla Ukrainy brak danych za rok 2012. W $wiatowym imporcie najwiekszy udziat w 2011
r. miaty Niemcy z importem na poziomie 71,6 min € (4,23% Swiatowego importu). W 2011 r. import Rosji stanowit
4,2% Swiatowego importu, Ukrainy 0,6%, Niemiec 4,23%, a Wtoch 1,91%. Rok 2012 pokazuje niewielki spadek importu
produktéw smarnosciowych tylko przez Niemcy, pozostate kraje wykazujg wyrazne tendencje wzrostowe. W

$wiatowym imporcie klejow (HS 3506.10) Rosja zajmuje 8 miejsce, Ukraina 31, Niemcy 4, a Wiochy 10. Swiatowy import
klejéw rosnie. W 2012 r. sposrdd panstw docelowego eksportu Rosja, Whochy i Niemcy znalazty sie w pierwszej
dziesigtce Swiatowych importerow. Ukraina znalazta sie w 2011 na miejscu 31. Wedtug OECD w 2 kolejnych latach
strefa euro bedzie sie rozwija¢ w tempie ok. 2%, beda dysproporcje miedzy gospodarkami, motorem napedowym
obszaru euro bedg Niemcy. Niemcy sg potega gospodarczg na Swiecie, rynek najwiekszy w Europie i jeden z

najbardziej rozwinietych. Rosnie polski eksport do Niemiec produktéw, ktore w ofercie posiada CX80-Polska. Wiochy
to jedna z trzech najwiekszych gospodarek $wiata. Blisko$¢é geograficzna Niemiec i Wioch, obecno$¢ w UE i strefie
Schengen redukuja koszty transportu i prowadzenia interesow z tymi painstwami. Ukraina i Rosja to rozwijajace sie rynki
graniczace bezposrednio z Polska, z ktérymi obroty handlowe Polski rokrocznie rosna. Rosja to jedna z

najwiekszych gospodarek $wiata. Brak barier w dostepie do rynkéw eksportowych polskich produktdw i bliskosé
geograficzna korzystnie beda wptywaty na warunki dostaw i ich optacalnosé.

b) uzasadnienie wyboru dziatar do realizacji w ramach projektu

Firma skorzysta z wszystkich dziatan proponowanych w Planie. Udziat w targach jako wystawca oraz zwiedzajacy w
ramach misji pozwoli na prezentacje wizerunku firmy i marki duzej liczbie potencjalnych odbiorcow, skonfrontuje ja z
konkurencja, pozwoli na uzyskanie informacji o trendach, kierunkach rozwoju w sektorze, konkurencji, rynku. Udziat w
miedzynarodowych targach branzowych w Niemczech, Szwajcarii i Rosji, a takze w misjach potaczonych ze
zwiedzaniem miedzynarodowych targéw branzowych jest niezbedny dla budowania pozycji rynkowej firmy, nawigzania
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kontaktoéw z partnerami z Niemiec, Witoch, Rosji i Ukrainy oraz pozyskania opinii o oferowanych produktach. Aby
pozyskaé odpowiednich dystrybutorow i dokona¢ wiasciwego wyboru CX80 Polska zakupi od zewnetrznej firmy baze
danych dot. rynku ukrairiskiego, ustuge selekcji potencjalnych kontrahentdw, sprawdzenia wiarygodnosci grupy
docelowej potencjalnych partneréw handlowych, przygotowania ofert wspétpracy oraz wsparcia w zakresie negocjacji
handlowych, a takze organizacji spotkan z wyselekcjonowanymi potencjalnymi partnerami handlowymi na rynku
niemieckim i wtoskim. CX w ramach dziatania Wyszukiwanie i dobér partneréw [...] odbedzie podréze stuzbowe do
firm w Niemczech i Whoszech. Taka forma pozyskiwania kontrahentéw zwlaszcza w sektorach B2B pozwala dotrzeé do
dystrybutoréw i klientéw ostatecznych wybranych wg okreslonych kryteridw i konsekwentnie proponowac im
wspéiprace. Firma w ramach dziatania Organizacja i udziat w misjach [...] zakupi od firmy zewnetrznej ustugi

doradcze w zakresie okre$lenia potencjalnych partneréw handlowych, przygotowania ofert wspétpracy oraz negocjacji
handlowych na rynku wtoskim i niemieckim. Informacje w ten sposob pozyskane zostang wykorzystane do nawigzania
kontaktow z partnerami z rynkdw zagranicznych podczas zaplanowanych misji gospodarczych celem prezentacji oferty
produktowej. CX uzyska niezbedne dokumenty uprawniajace do wprowadzenia produktdw na rynek rosyjski. Certyfikacja
wyrobow warunkuje mozliwo$¢ dopuszczenia wyrobow firmy do sprzedazy w Rosji. CX bedzie prowadzi¢ akcje
informacyjno-promocyjne, aby wesprzec¢ sprzedaz przez dystrybutoréw. Zostang przygotowane materiaty promocyjne w
angielskim, niemieckim, ukrairiskim, rosyjskim i wioskim. Strategia promocji zaproponowana w PRE bedzie wspiera¢
sprzedaz marki i informowac¢ nabywcéw z branzy o unikalnych wasciwos$ciach produktow. Wszystkie wskazane
instrumenty tworzg spdjng strategie rozwoju eksportu Spotki.

¢) uzasadnienie wysokosci przewidywanego budzetu projektu / uzasadnienie kalkulacji dla kosztow zaplanowanych w
ramach projektu

CX80 Polska szacujac koszty udziatu w targach jako wystawca positkowat sie cenami organizatora targéw , firm
oferujacych zabudowe stoisk, transportowych zajmujacych sie transportem elementéw zabudowy i spedycja na targi.
Koszt udziatu w 3 imprezach targowych oszacowano na 287149,20 zt. W zwigzku z dziataniem Organizacja i udziat

w misjach [...] firma skorzysta z ustug zewnetrznych firm przy zakupie ustug organizacji misji, okreslenia
potencjalnych partneréw handlowych [...] na rynku wioskim i niemieckim. Koszty byty oszacowane na podstawie cen
instytucji i firm profesjonalnie zajmujacych sie Swiadczeniem tego typu ustug. Koszt biletéw wstepu na targi w celu
ich zwiedzenia oszacowano na podstawie cennika organizatora targéw. Koszty misji gospodarczych wynosza 52183 zi.
W ramach dziatania Wyszukiwanie i dobér partneréw [...] koszty zakupu baz danych, ustug doradczych w zakresie
okreslenia, wyselekcjonowania, sprawdzenia wiarygodnosci [...] oraz ustug w zakresie organizacji spotkan [...]
0szacowano na podstawie Srednich cen komercyjnych firm konsultingowych. Koszt ogéliny ustug z zakresu
Woyszukiwania i doboru partneréw [...] to 55415,60 zt. Koszt badan certyfikacyjnych, pozyskania certyfikatu w kwocie
7560 zt, szacowano na podstawie $rednich cen firm komercyjnych za tego typu ustuge. Przewidziane w projekcie
podroze stuzbowe szacowane wg stawek okreslonych w przepisach o wysokosci oraz warunkach ustalaniu

naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowej jednostce budzetowej

z tytubu podrozy stuzbowych poza granicami kraju. Projekt uwzglednia koszty promocji na poziomie 130700 zi,
szacowane na podstawie ofert agencji reklamowych, drukarni, firm projektowych specjalizujgcych sie w graficznych
rozwigzaniach dla reklamy. W kosztorysie projektu zawarto koszt ustugi opracowania Planu rozwoju eksportu 12500z4.
Wyhbor dostawcy tej ustugi nastapit w drodze rozeznania rynku i pozyskania ofert od firm doradczych oferujacych
takie ustugi. Dziatania eksportowe przewidziane w ramach projektu oszacowano na 545507,80 zt. Sg to niezbedne
wydatki dla realizacji projektu gwarantujace najkorzystniejsza relacje poniesionego kosztu do oczekiwanego rezultatu,
jakim bedzie pozyskanie nowych kontrahentéw zagranicznych na docelowych rynkach eksportowych. Zaplanowane
wydatki sa zgodne Rozporzadzeniem Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 13 czerwca 2013 r. [...]. Na etapie realizacji
projektu wyhor dostawcdw ustug zostanie przeprowadzony w oparciu 0 poréwnanie ofert.

19. Harmonogram realizacji projektu

Planowany termin rozpoczecia realizacji | 2013-12-01
projektu

Planowany termin zakoriczenia realizacji | 2015-11-30
projektu

Data zakupu ustugi doradczej w zakresie | 2013-06-11
przygotowania Planu rozwoju eksportu ?
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2 Nalezy wypetni¢ w przypadku, gdy w ramach projektu przewidziano dofinansowanie zakupu ustug doradczych w zakresie przygotowania Planu rozwoju
eksportu. Koszty zwigzane z zakupem ww. ustug nie moga zosta¢ poniesione wczesniej niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o dofinansowanie i nie
moga dotyczy¢ przygotowania Planu rozwoju eksportu w ramach umowy o dofinansowanie | etapu Dziatania 6.1 POIG lub jego aktualizacji.
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20. Przebieg rzeczowo-finansowy realizacji projektu

X netto [ ]brutto

Lp. |Planowane wydatki w ramach projektu wg podziatu na rodzaje wydatkéw Wydatki Wydatki
catkowite kwalifikowane
(w PLN) (w PLN)
1. Udziat w zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych w charakterze wystawcy
wynajecie i zabudowe powierzchni wystawienniczej 162 300,00 162 300,00
1.1. |Udziat jako wystawca w targach AUTOMECHANIKA MOSCOW 2014 w Moskwie, Federacja Rosyjska,w terminie sierpien 2014 r. 39 650,00 39 650,00
Koszty wynajecia powierzchni wystawienniczej (30 m2 — 34 650 zt (1 m2 kosztuje 275 euro), koszty oszacowane na podstawie
cennik6w udostepnionych przez organizatora targéw) + zabudowa powierzchni wystawienniczej — projekt i zabudowa (30 m2 - 5 000 zt,
koszty oszacowane na podstawie cennikow udostepnionych przez rosyjskie firmy specjalizujace sie w projektowaniu i zabudowie stoisk).
Cena wynajmu i zabudowy powierzchni to iloczyn kosztéw dla 1 m2 oraz wymaganego metrazu.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.
1.2. |Udziat jako wystawca w targach AUTOMECHANIKA 2014 we Frankfurcie nad Menem, Niemcy, w terminie 16-20.09.2014 r. 54 650,00 54 650,00
Koszty wynajecia powierzchni wystawienniczej (30 m2 — 34 650 zt (1 m2 kosztuje 275 euro), koszty oszacowane na podstawie
cennikéw udostepnionych przez organizatora targéw) + zabudowa powierzchni wystawienniczej — projekt i zabudowa (30 m2 - 20 000
zt, koszty oszacowane na podstawie cennikdw udostepnionych przez firmy specjalizujace sie w projektowaniu i zabudowie stoisk). Cena
wynajmu i zabudowy powierzchni to iloczyn kosztéw dla 1 m2 oraz wymaganego metrazu.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.
1.3. |Udziat jako wystawca w targach SALON INTERNATIONALE DEL AUTOMOBILE, w Genewie, Szwajcaria, w terminie marzec 2015 68 000,00 68 000,00
r.
Koszty wynajecia powierzchni wystawienniczej (50 m2 -38 000 zt (1 m2 kosztuje ok. 760 zt), koszty oszacowane na podstawie cennikéw
udostepnionych przez organizatora targéw) + zabudowa powierzchni wystawienniczej — projekt i zabudowa (50 m2 - 30 000 zi, koszty
oszacowane na podstawie cennikéw udostepnionych przez firmy specjalizujace sie w projektowaniu i zabudowie stoisk). Cena wynajmu i
zabudowy powierzchni to iloczyn kosztéw dla 1 m2 oraz wymaganego metrazu.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.
zakup ustug w zakresie obstugi technicznej stoiska 6 500,00 6 500,00
1.4. |Udziat jako wystawca w targach AUTOMECHANIKA MOSCOW 2014 w Moskwie, Federacja Rosyjska,w terminie sierpieri 2014 r. 1 500,00 1 500,00
Koszty obstugi technicznej stoiska m.in. przytacze i zuzycie pradu, pozostate media - koszty oszacowane na podstawie cennikéw
udostepnionych przez firmy organizujace targi (1 500 zt).
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.
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1.5.

Udziat jako wystawca w targach AUTOMECHANIKA 2014 we Frankfurcie nad Menem, Niemcy, w terminie 16-20.09.2014 r.

Koszty obstugi technicznej stoiska m.in. przytacze i zuzycie pradu, pozostate media - koszty oszacowane nha podstawie cennikdw
udostepnionych przez firmy organizujgce targi (1 500 z}).
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

1 500,00

1500,00

1.6.

Udziat jako wystawca w targach SALON INTERNATIONALE DE LAUTOMOBILE, w Genewie, Szwajcaria, w terminie marzec 2015
r.

Koszty obstugi technicznej stoiska m.in. przytacze i zuzycie pradu, pozostate media - koszty oszacowane na podstawie cennikdw
udostepnionych przez firmy organizujace targi (3 500 z¥).
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

3 500,00

3500,00

zakup

ustug w zakresie transportu eksponatéw oraz elementdéw zabudowy wraz z ubezpieczeniem, odprawg celng i kosztami spedycji

25 000,00

25 000,00

1.7.

Udziat jako wystawca w targach AUTOMECHANIKA MOSCOW 2014 w Moskwie, Federacja Rosyjska,w terminie sierpief 2014 r.

Koszty transportu eksponatéw oraz elementow zabudowy wraz z ubezpieczeniem i kosztami spedycji oszacowane na podstawie
cennikéw udostepnionych przez firmy transportowe i spedycyjne.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

5 000,00

5000,00

1.8.

Udziat jako wystawca w targach AUTOMECHANIKA 2014 we Frankfurcie nad Menem, Niemcy, w terminie 16-20.09.2014 r.

Koszty transportu eksponatéw oraz elementéw zabudowy wraz z ubezpieczeniem i kosztami spedycji oszacowane na podstawie
cennikéw udostepnionych przez firmy transportowe i spedycyjne.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

10 000,00

10 000,00

1.9.

Udziat jako wystawca w targach SALON INTERNATIONALE DE LAUTOMOBILE, w Genewie, Szwajcaria, w terminie marzec 2015
r.

Koszty transportu eksponatéw oraz elementéw zabudowy, odprawa celng wraz z ubezpieczeniem i kosztami spedycji oszacowane na
podstawie cennikéw udostepnionych przez firmy transportowe i spedycyjne.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

10 000,00

10 000,00

podrdze stuzbowe trzech oséb uczestniczacych w realizacji projektu, w okresie nie dtuzszym niz dwa dni przed rozpoczeciem i jeden dzien po
zakonczeniu imprezy targowo-wystawienniczej, wedtug stawek okreslonych w przepisach o wysokosci oraz warunkach ustalania naleznosci
przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrdzy stuzbowej poza
granicami kraju

84 949,20

84 949,20
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1.10.

Podroz stuzbowa 3 przedstawicieli firmy w celu udziatu w targach AUTOMECHANIKA MOSCOW 2014 w Moskwie, Federacja
Rosyjska,w terminie sierpien 2014 r. (4 dni trwajg targi)

Kalkulacja kosztéw delegacji przedstawia sie nastepujaco:

liczba os6b — 3 osoby

ilo$¢ dni trwania podrézy — 7 dni, w tym 2 "przed" + 1 "po";

ilos¢ noclegéw — 6 noclegéw

koszt noclegéw — 3 0s6b * 6 dni * 200 EUR (limit) * 4,2 PLN (oszacowany na koszt na podstawie cennikéw hoteli w poblizu miejsca
wystawy) =

15120 PLN

koszt diet — 3 0s6b * 7 dni * 48 EUR (limit) * 4,2 PLN = 4 233,60 PLN

koszt podrdzy (transport) dla 3 os, w dwie strony — 4 800 PLN

Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

24 153,60

24 153,60

1.11.

Podroz stuzbowa 3 przedstawicieli firmy w celu udziatu w targach AUTOMECHANIKA 2014 we Frankfurcie nad Menem, Niemcy, w
terminie 16-20.09.2014 r.

Kalkulacja kosztow delegacji przedstawia sie nastepujaco:

liczba osob — 3 osoby

ilo$¢ dni trwania podrézy — 8 dni, w tym 2 "przed" + 1 "po";

ilo$¢ noclegéw — 7 noclegbw

koszt diet — 3 0s6b * 8 dni * 49 EUR (limit) * 4,2 PLN = 4 939,20 PLN

koszt noclegéw — 3 0sob * 7 dni * 150 EUR (limit) * 4,2 PLN = 13 230 PLN

koszt podrozy (transport) dla 3 0s, w obie strony — 1 200 PLN

Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

19 369,20

19 369,20

1.12.

Podréz stuzbowa 3 przedstawicieli firmy w celu udziatu w targach SALON INTERNATIONALE DE LAUTOMOBILE, w Genewie,
Szwajcaria, w terminie marzec 2015 r. (targi trwaja 11 dni)

Kalkulacja kosztéw delegacji przedstawia sie nastepujaco:

liczba os6b — 3 osoby

ilos¢ dni trwania podrézy — 14 dni, w tym 2 "przed" + 1 "po";

ilos¢ noclegéw — 13 noclegow

koszt diet — 3 0s6b * 14 dni * 88 CHF (limit) * 3,4 PLN = 12 566,40 PLN

koszt noclegéw — 3 0s6b * 13 dni * 200 CHF (limit) * 3,4 PLN = 26 520 PLN

koszt podrozy (transport) dla 3 os, w obie strony — 2 340 PLN

Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

41 426,40

41 426,40

wpis do katalogu targowego, oplate rejestracyjng oraz reklame w mediach targowych

8 400,00

8 400,00
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1.13.

Udziat jako wystawca w targach AUTOMECHANIKA MOSCOW 2014 w Moskwie, Federacja Rosyjska,w terminie sierpiert 2014 r.

Koszty optaty rejestracyjnej (wpisowe), rejestracji w mediach targowych (wpisy do internetu i katalogu targowego) - koszty oszacowane
na podstawie cennikdw udostepnionych przez organizatora targow.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

2 500,00

2 500,00

1.14.

Udziat jako wystawca w targach AUTOMECHANIKA 2014 we Frankfurcie nad Menem, Niemcy, w terminie 16-20.09.2014 r.

Koszty optaty rejestracyjnej (wpisowe), rejestracji w mediach targowych (wpisy do internetu i katalogu targowego) - koszty oszacowane
na podstawie cennikdw udostepnionych przez organizatora targéw).
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

2500,00

2500,00

1.15.

Udziat jako wystawca w targach SALON INTERNATIONALE DE LAUTOMOBILE, w Genewie, Szwajcaria, w terminie marzec 2015
r.

Koszty optaty rejestracyjnej (wpisowe), rejestracji w mediach targowych (wpisy do internetu i katalogu targowego) - koszty oszacowane
na podstawie cennikéw udostepnionych przez organizatora targéw.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

3 400,00

3400,00

Razem:

287 149,20

287 149,20

2.

Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granica

zakup ustugi polegajacej na zorganizowaniu misji

11 000,00

11 000,00

2.1.

Zakup ustugi polegajacej na zorganizowaniu misji do Wioch potgczonej ze zwiedzaniem targéw MCE Global Comfort Technology w
Mediolanie, Wiochy, w terminie 18-21.03.2014 r., dla 3 0séb.

Koszty organizacji misji dla 3 os6b oszacowano na podstawie cen instytucji i firm profesjonalnie zajmujacych sie $wiadczeniem tego
typu ustug.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

5500,00

5500,00

2.2.

Zakup ustugi polegajacej na zorganizowaniu misji do Niemiec potaczonej ze zwiedzaniem Targéw Rowerowych w Monachium ,
Niemcy, w terminie 24-27.07.2014 r., dla 3 0séb .

Koszty organizacji misji dla 3 os6b oszacowano na podstawie cen instytucji i firm profesjonalnie zajmujacych sie $wiadczeniem tego
typu ustug.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.

5 500,00

5500,00

zakup ustug doradczych w zakresie okreslenia potencjalnych partneréw handlowych, przygotowania ofert wspotpracy oraz negocjaciji
handlowych

10 000,00

10 000,00
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2.3. | Zakup ustugi doradczej w zakresie okre$lenia potencjalnych partneréw handlowych, przygotowania ofert wspétpracy oraz negocjacji 5 000,00 5000,00
handlowych na rynku wtoskim
Koszty oszacowano na podstawie cen instytucji i firm profesjonalnie zajmujacych sie $wiadczeniem tego typu ustug.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.
2.4. | Zakup ustugi doradczej w zakresie okreslenia potencjalnych partneréw handlowych, przygotowania ofert wspotpracy oraz negocjacji 5 000,00 5000,00
handlowych na rynku niemieckim
Koszty oszacowano na podstawie cen instytucji i firm profesjonalnie zajmujacych sie Swiadczeniem tego typu ustug.
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.
podrdze stuzbowe trzech oséb uczestniczacych w realizacji projektu, w okresie nie dtuzszym niz jeden dzienh przed rozpoczeciem i jeden dzieh 29 923,00 29 923,00
po dniu zakoniczenia misji, wedtug stawek okreslonych w przepisach o wysokos$ci oraz warunkach ustalania naleznosci przystugujacych
pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrozy stuzbowej poza granicami kraju
2.5. |Podroz stuzbowa 3 przedstawicieli firmy w celu udziatu w misji potgczonej ze zwiedzaniem targéw MCE Global Comfort Technology w 15 986,00 15 986,00
Mediolanie, Wochy, w terminie 18-21.03.2014 r.
Kalkulacja kosztow delegacji przedstawia sie nastepujaco:
liczba osob — 3 osoby
ilo$¢ dni trwania podrézy — 5 dni
ilo$¢ noclegéw — 5 noclegoéw
koszt noclegéw — 3 osoby * 5 dni * 174 EUR (limit) * 4,2 PLN (oszacowany na koszt na podstawie cennikéw hoteli w poblizu miejsca
wystawy) = 10 962 PLN
koszt diet — 3 osoby * 5 dni * 48 EUR (limit) * 4,2 PLN = 3 024 PLN
koszt podrézy (transport np. samochdd/samolot) dla 3 os., w dwie strony 2 000 PLN
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.
2.6. |Podroz stuzbowa 3 przedstawicieli firmy w celu udziatu w misji potaczonej ze zwiedzaniem Targéw Rowerowych w Monachium , 13 937,00 13 937,00

Niemcy, w terminie 24-27.07.2014 r.

Kalkulacja kosztéw delegacji przedstawia sie nastepujaco:

liczba os6b — 3 osoby

ilos¢ dni trwania podrézy — 5 dni

ilos¢ noclegéw — 5 noclegéw

koszt noclegéw — 3 osoby * 5 dni * 150 EUR (limit) * 4,2 PLN (oszacowany na koszt na podstawie cennikdw hoteli w poblizu miejsca
wystawy) = 9 450 PLN

koszt diet — 3 osoby * 5 dni * 49 EUR (limit) * 4,2 PLN = 3 087 PLN

koszt podrozy (transport np. samochdd) dla 3 os., w dwie strony — 1 400 PLN

Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.
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zakup biletow wstepu w celu zwiedzenia targéw zwigzanych z dang misja gospodarcza 1 260,00 1 260,00
2.7. |Misja do Wioch potgczona ze zwiedzaniem targow MCE Global Comfort Technology w Mediolanie, Wiochy, w terminie 18-21.03.2014 630,00 630,00
r. dl 3 os6b
Koszt biletéw wstepu dla 3 oséb w celu zwiedzenia targéw MCE Global Comfort Technology w Mediolanie, Wiochy, zwigzanych z
dang misjg gospodarcza (50 EUR * 3 0s. * 4,2 PLN).
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.
2.8. |Misja do Niemiec potaczona ze zwiedzaniem Targdw Rowerowych w Monachium , Niemcy, w terminie 24-27.07.2014 r. dla 3 0s6b 630,00 630,00
Koszt biletéw wstepu dla 3 os6b w celu zwiedzenia Targéw Rowerowych w Monachium, Niemcy, zwiazanych z dang misja
gospodarcza (50 EUR * 3 0s. * 4,2 PLN).
Rynki docelowe: Federacja Rosyjska, Ukraina, Niemcy, Wiochy.
Razem: 52 183,00 52 183,00
3. Wyszukiwanie i dobor partneréw na rynkach docelowych
zakup baz danych 2 000,00 2 000,00
3.1. | Zakup baz danych — dot. rynku docelowego ukrairiskiego, 1 opracowanie. 2 000,00 2 000,00
Koszt zostat oszacowany na podstawie $rednich cen za tego typu ustuge udostepnionych przez komercyjne firmy konsultingowe.
Zadanie zostanie zrealizowane w listopadzie 2015 roku.
zakup ustug doradczych w zakresie okreslenia, wyselekcjonowania, sprawdzenia wiarygodnos$ci grupy docelowej potencjalnych partnerow 10 000,00 10 000,00
handlowych, przygotowania ofert wspdtpracy oraz negocjacji handlowych
3.2. | Zakup ustug doradczych w zakresie okre$lenia, wyselekcjonowania, sprawdzenia wiarygodnosci grupy docelowej potencjalnych 5 000,00 5000,00
partneréw handlowych, przygotowania ofert wspdtpracy oraz negocjacji handlowych - 1 opracowanie.
Koszt obejmuje zakup ustug na rynku docelowym: niemieckim.
Koszt zostat oszacowany na podstawie $rednich cen za tego typu ustuge udostepnionych przez komercyjne firmy konsultingowe.
Zadanie zostanie zrealizowane w 2015 roku (listopad).
3.3. | Zakup ustug doradczych w zakresie okre$lenia, wyselekcjonowania, sprawdzenia wiarygodnos$ci grupy docelowej potencjalnych 5 000,00 5000,00
partneréw handlowych, przygotowania ofert wspétpracy oraz negocjacji handlowych - 1 opracowanie
Koszt obejmuje zakup ustug na rynku docelowym: wioskim.
Koszt zostat oszacowany na podstawie Srednich cen za tego typu ustuge udostepnionych przez komercyjne firmy konsultingowe.
Zadanie zostanie zrealizowane w 2015 roku (czerwiec).
zakup ustug w zakresie organizacji spotkan z wyselekcjonowanymi potencjalnymi partnerami handlowymi 16 000,00 16 000,00
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3.4. | Zakup ustug w zakresie organizacji spotkan z wyselekcjonowanymi potencjalnymi partnerami handlowymi - 1 opracowanie. 8 000,00 8 000,00
Koszt obejmuje zakup ustug na rynku docelowym: niemieckim
Koszt zostat oszacowany na podstawie Srednich cen za tego typu ustuge udostepnionych przez komercyjne firmy konsultingowe.
Zadanie zostanie zrealizowane w 2015 roku (listopad).
3.5. | Zakup ustug w zakresie organizacji spotkan z wyselekcjonowanymi potencjalnymi partnerami handlowymi - 1 opracowanie. 8 000,00 8 000,00
Koszt obejmuje zakup ustug na rynku docelowym: wioskim
Koszt zostat oszacowany na podstawie $rednich cen za tego typu ustuge udostepnionych przez komercyjne firmy konsultingowe.
Zadanie zostanie zrealizowane w 2015 roku (czerwiec).
podroze stuzbowe trzech 0s6b uczestniczacych w realizacji projektu, w okresie nie dtuzszym niz jeden dzier przed rozpoczeciem i jeden dzien 27 415,60 27 415,60
po planowanym spotkaniu z potencjalnymi partnerami handlowymi, wedtug stawek okreslonych w przepisach o wysokosci oraz warunkach
ustalania naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu
podrozy stuzbowej poza granicami kraju
3.6. | Podroz stuzbowa 3 przedstawicieli firmy, Niemcy, w terminie listopad 2015r. 11 429,60 11 429,60

Kalkulacja kosztow delegacji przedstawia sie nastepujaco:

liczba os6b — 3 osoby

ilo$¢ dni trwania podrézy — 4 dni

ilos¢ noclegdw — 4 noclegi

koszt noclegéw — 3 osoby * 4 dni * 150 EUR (limit) * 4,2 PLN (oszacowany na koszt na podstawie cennikéw hoteli w poblizu miejsca
wystawy) = 7 560 PLN

koszt diet — 3 osoby * 4 dni * 49 EUR (limit) * 4,2 PLN =2 469,60 PLN

koszt podrézy (transport np. samochdéd) dla 3 os., w dwie strony — 1 400 PLN

Rynek docelowy - Niemcy.
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3.7. |Podroz stuzbowa 3 przedstawicieli firmy, Wiochy, w terminie czerwiec 2015 r. 15 986,00 15 986,00
Kalkulacja kosztéw delegacji przedstawia sie nastepujaco:
liczba os6b — 3 osoby
ilos¢ dni trwania podrézy — 5 dni
ilos¢ noclegéw — 5 noclegéw
koszt noclegéw — 3 osoby * 5 dni * 174 EUR (limit) * 4,2 PLN (oszacowany na koszt na podstawie cennikéw hoteli w poblizu miejsca
wystawy) = 10 962 PLN
koszt diet — 3 osoby * 5 dni * 48 EUR (limit) * 4,2 PLN = 3 024 PLN
koszt podrézy (transport np. samochdéd) dla 3 os., w dwie strony — 2 000 PLN
Rynek docelowy - Wiochy
Razem: 55 415,60 55 415,60
4, | Uzyskanie niezbednych dokumentéw uprawniajgcych do wprowadzenia produktéw lub ustug przedsiebiorcy na wybrane rynki docelowe
przeprowadzenie badan certyfikacyjnych 6 300,00 6 300,00
4.1. |Koszt przeprowadzenia badan certyfikacyjnych niezbednych do wprowadzenia produktéw na rynek zagraniczny: rosyjski 6 300,00 6 300,00
Zadanie zostanie zrealizowane w terminie grudzien 2013 — luty 2014
Koszt zostat oszacowany na podstawie Srednich cen za tego typu ustuge udostepnionych przez komercyjne firmy/instytucje.
Rynek docelowy: Federacja Rosyjska
wystawienie i wydanie certyfikatu 1 260,00 1 260,00
4.2. |Koszt wystawienia i wydania certyfikatu niezbednego do wprowadzenia produktow na rynek zagraniczny: rosyjski 1 260,00 1 260,00
Zadanie zostanie zrealizowane w terminie grudzien 2013 — luty 2014.
Koszt zostat oszacowany na podstawie $rednich cen za tego typu ustuge udostepnionych przez komercyjne firmy/instytucje.
Rynek docelowy: Federacja Rosyjska
Razem: 7 560,00 7 560,00
5. | Doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej
Razem: | 0,00] 0,00
6. | Doradztwo w zakresie opracowania koncepcji wizerunku przedsiebiorcy na wybranych rynkach docelowych
Razem: | 0,00] 0,00
7. | Udziat w miedzynarodowych imprezach targowo-wystawienniczych odbywajacych sie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w charakterze wystawcy
Razem: | 0,00 0,00
8. |Organizacja misji gospodarczych przedsiebiorcow zagranicznych u przedsiebiorcy
Razem: | 0,00] 0,00
9. | Dziatania promocyjne i informacyjne
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9.1. |Wykonanie materiatow reklamowych z na rynki docelowe: Ukraina,Niemcy, Rosja,Wtochy.Mat. rek. bedg wykorzyst we wszystkich
impr targowych, misjach gosp, podczas wyjazdow w ramach dziatania,,Wyszukiwanie i dobor partneréw [...]””.W ramach dziatan
prom.-inform. zakupione bedg nastepujgce materiaty:

-katalogi:ttumacz. (5jez) 5000zt+proj. graf. 5000 zt+druk 8000szt *3z+=24000 zt

-ptyty CD z katal. produkt. w wersji elektron.:projekt graficz. 1000z4+15000szt ptyt*1,98z4=29700zt

-profesjonalny film inform.—szkoleniowy:przygotowanie filmu—10000zt,koszt nagrania5000ptyt*2z+—10000z4

-promocyjne prébki produktéw CX80:opracow. graf. opakowania prébki i torby—1000PLN,wykonanie opakowania na prébke
30000szt*1,2z4=36000zt,koszt 30000szt toreb z tworzywa eko*0,30z4=9000zt.

Catkowity koszt powyzszych wydatkéw:130700 zt

Zadanie zost zrealizowane:12.2013—02.2014

Koszty oszacowane na podstawie cennikow profesjonalnych drukarn, firm projektowych i specjaliz. sie w graficznych rozwiaz. dla
reklamy

130 700,00

130 700,00

Razem:

130 700,00

130 700,00

10. |Ustanowienie lub utrzymanie zabezpieczenia nalezytego wykonania zobowigzan wynikajacych z umowy o udzielenie wsparcia

Razem:

0,00

0,00

11. |Pokrycie kosztow zwigzanych z otwarciem i prowadzeniem przez przedsiebiorce odrebnego rachunku bankowego lub subkonta na rachunku bankowym, przeznaczonym

do obstugi projektu lub ptatnosci zaliczkowych

Razem: 0,00 0,00

Razem dla wydatkéw z grup od 1 do 11: 533 007,80 533 007,80

Procent dofinansowania dla wydatkéw z grup od 1 do 11 75,00% | Kwota dofinansowania dla wydatkéw z grup od 1 do 11 399 755,85

12. | Projekt uwzglednia wydatki zwigzane z zakupem ustug doradczych w zakresie przygotowania planu rozwoju eksportu, poniesione nie XITAK [ ]NIE
wczesniej niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o udzielenie wsparcia.

12.1. | Zakup ustugi polegajgcej na opracowaniu Planu rozwoju eksportu. 12 500,00 12 500,00
Zadanie zrealizowane w 2013 roku

Razem: 12 500,00 12 500,00

Procent dofinansowania 80,00% | Kwota dofinansowania 10 000,00

13. |Projekt uwzglednia wydatki zwigzane z zakupem ustug doradczych w zakresie przygotowania aktualizacji planu rozwoju eksportu, [ JTAK X] NIE
poniesione nie wczesniej niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o udzielenie wsparcia.

Razem: 0,00 0,00

Catkowite wydatki na realizacje projektu (w PLN) 545 507,80

Catkowita kwota wydatkow kwalifikujacych sie do objecia wsparciem w ramach projektu (w PLN) 545 507,80

Strona 22/29 - Identyfikator 13123/10C - Data wygenerowania wniosku 2013-08-20 11:48:29 - d2de3843e9894402e8843eb28a3004e2




Suma kontrolna: d2de3843e9894402e8843eb28a3004¢e2

21. Zrodta finansowania projektu

Srodki gwarantowane przez Wnioskodawce, w tym: 545 507,80
- Wiasne 545 507,80
- Wspotinwestora 0,00
- Kredyt ze $rodkow EBI 3 0,00
- Inne 0,00
Inne poda¢ jakie | 0,00
22. Catkowite wydatki na realizacje projektu (w PLN): 545 507,80
Wydatki kwalifikowalne (w PLN) 545 507,80
- w tym podatek VAT 0,00
Wydatki niekwalifikowalne (w PLN) 0,00
- w tym podatek VAT 0,00
Whioskowana kwota dofinansowania (w PLN) 409 755,85
Dofinansowanie ze Srodkéw publicznych w ramach dziatania 6.1 PO IG jako 75,11%
% wydatkow kwalifikowalnych (wnioskowany udziat dofinansowania w %6)

23. Powigzanie projektu z innymi projektami realizowanymi przez Wnioskodawce w ramach NSRO 2007-2013*

| X Dotyczy [ Nie dotyczy

Produkty bedace przedmiotem eksportu sg lub bedg wytwarzane dzieki inwestycjom w $Srodki trwate,

realizowanym ze wsparciem dofinansowania UE:

1. Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny, dziatanie 1.2 schemat 111 "Wdrozenie produkcji kleju-uszczelniacza
Hybricx na bazie innowacyjnej technologii CX POLYMER"; wniosek ztozony w XI11 2009 r., umowa zawarta V11 2010;
okres realizacji 1.09.2010-30.06.2011; warto$¢ catkowita wydatkéw kwalifikowalnych - 4.887.320, dofinansowanie
2.403.600. W ramach projektu wdrozono innowacyjna technologie wytwarzania nowego na $wiecie produktu -
pierwszego kleju-uszczelniacza z nowej gamy Hybricx.

2. Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka, dziatanie 4.3 Kredyt technologiczny "Wdrozenie nowej technologii do
produkcji kleju-uszczelniacza Hybricx-Plus"; wniosek ztozony 6.12.2011 r.; umowa o dofinansowanie zawarta w X1 2012
r.; okres realizacji: 1.09.2012-30.06.2013; wartos¢ catkowita wydatkdw kwalifikowalnych: 4.989.000 zt; wysoko$¢
dofinansowania: 2.993.400 zt. W wyniku projektu wdrozono kolejny innowacyjny produkt z linii Hybricx -
klejo-uszczelniacz Hybricx-Plus.

24. Pomoc publiczna uzyskana przez Whnioskodawce XITAK [ JNIE

Kwota pomocy de minimis otrzymana w odniesieniu do tych samych wydatkow 0,00
kwalifikowalnych zwigzanych z projektem, ktorego dotyczy wniosek (w PLN)

Kwota pomocy publicznej innej niz de minimis otrzymana w odniesieniu do tych 0,00

samych wydatkéw kwalifikowalnych zwigzanych z projektem, ktérego dotyczy
whniosek (w PLN)

£ aczna kwota brutto pomocy de minimis uzyskana przez Whnioskodawce w okresie 10 254,42
biezacego roku i dwoch poprzednich lat podatkowych (w EUR)

25. Zakres merytoryczny Planu rozwoju eksportu i aktualizacji Planu rozwoju eksportu (jesli dotyczy)

1. Analiza pozycji konkurencyjnej przedsiebiorstwa pod katem produktéw lub ustug przedsiebiorcy.

Produkty eksportowe cechuje bardzo wysoka jako$¢, innowacyjno$é, szerokie spektrum zastosowan,

funkcjonalno$é, atrakcyjna cena i elastyczno$¢ dostaw wzgledem potrzeb klientéw.

Do produkcji wyrobow stosowane sg surowce wysokiej jakosci, w oferowanych produktach stosuje sie nowoczesne na
skale Swiatowa rozwigzania, ktdre posiadaja unikalne parametry techniczne, lepsze od oferowanych przez

konkurencje. Wyroby sa bezpieczne, spetniajg wymagania europejskich i Swiatowych norm jakosciowych.

Prowadzone sg ciaggte prace rozwojowe nad produkowanymi wyrobami celem dostosowania do trendéw rynkowych.
Wysoka innowacyjnosc jest efektem wdrazania innowacyjnych technologii produkcji. Wyroby patentowane i zastrzezone
wzory przemystowe. Wyroby majg bardzo szerokie zastosowanie. Firma umiejscowiona jest na Sredniej potce

cenowej i obejmuje produkty o wysokiej jakosci za umiarkowana cene, to alternatywa dla importowanych produktéw

3 Europejski Bank Inwestycyjny
4 Narodowe Strategiczne Ramy Odniesienia
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niskiej jakosci oraz drogich produktéw oferowanych przez konkurencje miedzynarodowa. Stara sie wprowadzaé
indywidualne rozwiazania i niestosowane do tej pory na rynku branzowym produkty. Marka CX-80 jest na drugim miejscu
w Polsce wsrdd konkurencyjnych preparatow wielozadaniowych. PRE rozd. 1.9 str. 164 — 167, 1.9.1. str. 167 — 201.

2. Wybor rynkow docelowych dziatalnosci eksportowej.

Spotka CX prowadzi dziatania eksportowe do krajow tj. Litwa, £otwa, Czechy i Stowacja. Planuje dalszy rozwoj
poprzez wejscie na rynki tj. Ukraina, Rosja, Niemcy i Wochy.Rynki, te nie wymagajg spetnienia przez produkty

polskie ponad standardowych wymagan, celem dopuszczenia do obrotu. Kraje docelowego eksportu znajdujg sie w
czotéwee Swiatowych importeréw tych produktéw, co Swiadczy o potencjale rynkéw docelowego eksportu dla
produktow CX. CX skoncentruje swojg uwage i podejmie dziatania na kilku strategicznych rynkach sasiednich tj.
Ukraina, Rosja i Niemcy oraz oddalonym, ale z rozbudowang branza przemystowa, na ktérych ulokowani sg

potencjalni klienci produktu eksportowego, rynkach chtonnych i otwartych na import z Polski. Kryterium bliskosci takze
miato wptyw na wybor powyzszych krajow eksportu, wigze sie z nizszym kosztem organizacji warunkéw dostawy. W
wyborze kierowano sie sytuacjg gospodarczg na rynku, popytem, wielkoscig konkurencji i potencjatem rozwojowym
branzy. Sa to rynki rozwijajace si¢ i uprzemystowione z rozwinietymi branzami, na ktdrych ulokowani sg

potencjalni klienci produktow smarnosciowych, aerozoli i klejow, uszczelniaczy wysokotemperaturowych,
klejo-uszczelniaczy i spoin. W panstwach docelowego eksportu obserwujemy zasadniczo wzrost produkcji przemystowej,
wystepuje tez popyt na artykuty przemystowe. PRE rozdz. 3 str. 208 — 218.

3. Badanie wybranych rynkéw docelowych.

Wg PKB w 2012 r. Federacja Rosyjska zajeta 7, Ukraina 39, Niemcy 6 a Wochy 11 miejsce na $wiecie. Tempo

wzrostu produkcji przemystowej % (2011) plasowato Niemcy na 25 miejscu na Swiecie, Ukraine 32, Federacje

Rosyjska 102, Wiochy 141(Niemcy 8%, Ukraina 7,6%, Federacja Rosyjska 2,6%, Wiochy 0,2%). W Rankingu Instytutu
Globalizacji w 2012 r. oceniajgcym najszybciej rozwijajace sie panstwa Swiata Niemcy znalazty sie na 1 miejscu,
Federacja Rosyjska 11, Ukraina 39, Wiochy 20. Sg to rynki rozwijajace sie, uprzemystowione, z rozwinietymi

branzami, na ktérych ulokowani sg potencjalni klienci produktéw smarnosciowych, aerozoli i klejow, uszczelniaczy
wysokotemperaturowych, klejo-uszczelniaczy i spoin. Rosja jedna z najwiekszych gospodarek $wiata, od lat dynamicznie
sie rozwijajaca. Spoteczenstwo bogaci sie, firmy rozwijaja sie. Dynamika PKB tego kraju w 2011 r. wyniosta

4,3%. Ukraina - rozwijajacy sie rynek. Obroty handlowe z Polska rokrocznie rosng. Niemcy to potega gospodarcza.
Ogromny rynek zbytu dla produktéw CX. Rosnie polski eksport do Niemiec produktow, ktére w ofercie posiada Spétka
CX. Wiochy to jedna z trzech najwiekszych gospodarek $wiata. Biorac pod uwage potencjat krajow, ich

lokalizacje, rozwdj gospodarczy, w tym branzy ogélnie przemystowej, jako gtdwnego ostatecznego nabywcy

produktow CX, perspektywiczne i istotne dla rozwoju eksportu proponowanych produktdw eksportowych bedg wszystkie
rynki eksportowe wskazane w Planie. PRE rozdz. 1 str. 4-104.

4. Opis biezacej sytuacji przedsiebiorstwa w najwazniejszych obszarach funkcjonowania i prognozy rozszerzenia
dziatalno$ci przedsiebiorcy ze szczeg6lnym uwzglednieniem rozwoju poprzez eksport.

Firma CX jest wiodacym na rynku producentem preparatow przeznaczonych dla branzy przemystowej. Wytwarza
produkty wedtug wiasnych receptur, opracowywanych przez funkcjonujacy w firmie dziat Badawczo-Rozwojowy.
Posiada na wiasno$¢ pomieszczenia, w tym hale produkcyjng w Chotowie. Dziatalno$¢ prowadzona jest w
nowoczesnym, wiasnym obiekcie o powierzchni 530,20 m2. W czesci petnigcej funkcje magazynowa
zlokalizowany jest sktad surowcow oraz materiatdw gotowych, a takze pomieszczenia przeznaczone pod dziatalnosé
produkcyjna, badawczo-rozwojowsg i laboratorium oraz administracyjno-biurowa. Cze$¢ biurowa wyposazona jest w
wysokiej klasy sprzet. CX jest firma rodzinng nalezacg do matzeristwa Agaty i Dariusza Nadera. Odpowiadajg oni
za sprzedaz, produkcje, finanse. Wdrazaja nowatorskie technologie i sg pomystodawcami nowych produktéw. Firma
zatrudnia obecnie ok. 20.0s6b. W przedsigbiorstwie wdrozony jest zintegrowany informatyczny system zarzadzania
ERP. Innowacje marketingowa w firmie stanowi znakowanie produktéw (rejestracja w UP znakdw towarowych i
graficznych). W latach 2010-2011 Whnioskodawca zakoriczyt realizacje dwdch projektdw inwestycyjnych,
wspdifinansowanych z WRPO, ktérych efektem byto wdrozenie nowych, innowacyjnych produktéw. Potencjat firmy,
szeroki asortyment, b. wysoka jako$¢, atrakcyjny i nowoczesny design wyrobdw, elastycznos¢ wzgledem potrzeb
klienta, konkurencyjna cena to dobre podstawy do ekspansji na rynki zagraniczne. PRE rozd.2 str. 201-208.

5. Analiza SWOT dla eksportu kazdego rodzaju produktu/ustugi na kazdym z planowanych rynkéw docelowych.

CX jest producentem preparatow przeznaczonych dla branzy przemystowej. Zajmuje sie produkcjg wyrobdw wedhug
wiasnych receptur, opracowywanych przez funkcjonujacy w firmie dziat Badawczo-Rozwojowy. Znajomos¢

technologii produkcji zgodnej z istniejgcymi wymogami i normami branzy chemicznej, wieloletnie doswiadczenie
pracownikéw oraz systematyczna praca nad unowoczesnieniem procesow produkcji, pozwala zaoferowaé klientom produkty
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wysoce konkurencyjne na rynku krajowym i miedzynarodowym pod wzgledem cenowym i jakosciowym. Obecnie marka
CX jest na drugim miejscu w Polsce wérdd konkurencyjnych preparatéw wielozadaniowych. Firma inwestuje w
najnowoczesniejsze urzadzenia do produkcji. Oferowane odbiorcom produkty spetniajg ich oczekiwania na najwyzszym
poziomie. Sg zgodne z wymaganiami stawianymi dla tego rodzaju wyrobdw na obszarze Unii Europejskiej i rynkach
Swiatowych. Rynki eksportowe sg chtonne, maja rozwinietg branze przemystowa, ktéra wyglada nieco

odmiennie na kazdym z rynkéw docelowego eksportu jednak mimo réznic nalezy spodziewaé sie w niej na kazdym z nich
wzrostu. Brak barier w dostepie polskich wyrobéw na nie. Najkorzystniej wyglada sytuacja w branzy przemystowej na
rynku niemieckim. Rynki docelowego eksportu majg potencjat do rozwoju sprzedazy na nich wyrobéw eksportowych
jakimi sg kleje, uszczelniacze wysokotemperaturowe, klejo-uszczelniacze i spoiny oraz produkty smarnosciowe, aerozole.
PRE rozdz. 1.9.1 str. 167 -201.

6. Opis celéw i strategii eksportowe;j.

Cel generalny - rozwdj Spotki CX-80 Polska poprzez eksport. Cele sprzedazowe: pozyskanie agenta handlowego,
przedstawicieli, odbiorcow hurtowych, dystrybutorow o doswiadczeniu w branzy na rynku niemieckim, woskim,
ukrainskim i rosyjskim, odbiorcow finalnych czyli markety budowlane, zaktady produkcyjne, Wzrost eksportu w ciggu 2
lat przynajmniej na jednym z planowanych rynkoéw, rozbudowa sieci sprzedazy, zintensyfikowanie powigzan z
zagranicznymi partnerami, dywersyfikacja zrédet przychodow, zwiekszenie udziatu eksportu w sprzedazy Cele
jakosciowe: wzrost poziomu intensywnosci, dystrybucji, nawigzanie kontaktéw z dystrybutorami, zwiekszenie
rozpoznawalnosci za granica, umocnienie pozycji wyrobow CX-80 Polska, poznanie warunkéw na wybranych rynkach
eksportowych, monitoring dziatan konkurencji i trendéw rozwojowych w branzy.

Strategia opiera sie na wejsciu na kilka rynkow zagranicznych — strategia rozproszenia rynkow. Bedzie realizowana
strategia zroznicowania - firma unikalna w obszarach dziatalnosci cenionych przez nabywcéw. Strategia produktu
oparta na przekazie ,,Produkty CX-80 oznaczajg wysoka jako$¢, innowacyjnosé, szerokie spektrum zastosowania,
konkurencyjnos$é cenowa. Oferta kierowana jest do przedsiebiorstw w branzy przemystowej, dystrybutoréw
zaopatrujacych te branze - strategia penetracji rynku. Strategia cenowa oparta na przewidywalnych kryteriach
ksztattowania ceny, poziom cen rynkowych. PRE: Rozdziat 4 str.218 — 230.

7. Rekomendacja rozwoju dziatalno$ci eksportowe;j.

CX 80 Polska posiada doswiadczenie w branzy, rozwija swoje umiejetnosci realizacji transakcji na rynkach
zagranicznych. Ma dobrg pozycje na rynku polskim. Spetnia kryteria pozwalajace na rozwdj eksportu wyrobéw jakimi
sg kleje, uszczelniacze wysokotemperaturowe, klejo-uszczelniacze i spoiny oraz produkty smarnosciowe, aerozole
stosowane w branzy przemystowej na rynek niemiecki, wioski, ukrainski i rosyjski. Posiada dobrg jakosciowo,
konkurencyjna, innowacyjng oferte spetniajgcg wymagania potencjalnych kontrahentéw na wskazanych rynkach
eksportowych. Moce produkcyjne, zasoby finansowe i osobowe pozwalajg na rozwdj sprzedazy eksportowej. Rynki
eksportowe zostaty wybrane trafnie, majq potencjat rozwojowy w sektorze, w ktorym dziata CX 80 Polska i zatozone
cele eksportowe powinny zostac zrealizowane. Branza, w ktdrej dziata producent wykazuje staty wzrost popytu, a
koniunktura na najblizsze lata powinna w dtuzszej perspektywie czasowej rosng¢ na wybranych rynkach eksportowych.
PRE: Rozdziat 7 str. 255 — 257.

8. Wskazanie i uzasadnienie wyboru dziatan do realizacji przez przedsiebiorce sposrod wymienionych w § 45
Rozporzadzenia.

Udziat w zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych w charakterze wystawcy (Niemcy, Szwajcaria, Federacja
Rosyjska) zakup powierzchni wystawienniczej i zabudowa, obstuga techniczna, optata rejestracyjna, delegacje
pracownikdéw i ich ubezpieczenie.

Organizacja i udziat w misjach [...]— zakup ustugi organizacji misji i ustugi organizacji spotkan z potencjalnymi
partnerami handlowymi (Niemcy, Wtochy), podroze stuzbowe (Rosja, Niemcy, Szwajcaria, Wiochy). Udziat w

targach branzowych i w misjach ma na celu rozpoznanie rynku, uzyskanie informacji o branzy i konkurencji,
przeprowadzenie spotkan z wyselekcjonowanymi partnerami, ktdre stang sie podstawa do rozszerzenia rynku i pozyskania
nowych kontrahentéw. Wyszukiwanie i dobdr partneréw [...] (Wiochy, Niemcy), zakup baz danych (Ukraina)- zakup
ustug doradczych w zakresie okre$lenia, wyselekcjonowania, sprawdzenia [...] (Wtochy, Niemcy), podréze

stuzbowe do klientéw (Niemcy, Wihochy). Powyzsze pozwoli dotrze¢ do wyselekcjonowanych dystrybutoréw i klientow
ostatecznych, wybranych wg okreslonych kryteriéw i proponowa¢ wspotprace, umozliwi nawigzanie bezposrednich
kontaktow. Uzyskanie niezbednych dokumentéw uprawniajgcych do wprowadzenia produktow lub ustug

przedsiebiorcy na rynek rosyjski. Powyzsze instrumenty zostang wsparte przez dziatania promocyjne i informacyjne na
rynkach planowanego eksportu, zostang wydrukowane materiaty informacyjno-promocyjnew j. obcych wykorzystywane
do rozmdw handlowych. PRE rozdz.5 str. 232 — 241.
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9. Szacowana wielko$¢ kosztow niezbednych do sfinansowania dziatan koniecznych do zrealizowania opracowanej
strategii.

Firma szacowata na podstawie ofert firm targowych koszty zakupu ustug dot. udziatu w targach 287 149,20 zt, ustug

w ramach dziatania Wyszukiwanie i dobor partneréw [...] ok. 55 415,60 z4 oraz koszty zakupu ustug dot. udziatu w
misjach gospodarczych ok. 52 183,00 zi.

W zwiazku z udziatem w imprezie targowo-wystawienniczej, misjach gospodarczych i spotkaniami w ramach
wyszukiwania partneréw podroéze stuzbowe szacowano wg stawek okreslonych w przepisach o wysokosci oraz
warunkach ustalania naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowe;j
jednostce budzetowej z tytutu podrdzy stuzbowych poza granicami kraju. Koszt materiatdw promocyjnych

0szacowano na bazie cen agencji reklamowych, ogétem 130 700,00 zt. Koszty wystawienia i wydania certyfikatu, dot.
rynku rosyjskiego ok. 7 560,00 zt. Koszt ogétem dziatan przewidzianych do realizacji w ramach projektu wynosi 545
507,80 zt, w tym zawarto koszt opracowania Panu rozwoju eksportu (12 500 zt). Sa to niezbedne wydatki, ktore
gwarantujg najkorzystniejszg relacje poniesionego kosztu do oczekiwanego rezultatu, jakim bedzie pozyskanie nowych
kontrahentow zagranicznych na docelowych rynkach eksportowych. Aby zapewnié najbardziej racjonalne wykorzystanie
Srodkow publicznych, na etapie realizacji projektu wybér dostawcow ustug zostanie przeprowadzony w oparciu o
poréwnanie ofert, bedzie przeprowadzony z zachowaniem zasad przejrzystosci i uczciwej konkurencji. PRE: Rozdziat 6
str. 241 — 255.

10. Wstepny harmonogram wdrazania strategii eksportowe;j.

Grudzien 2013 /styczen 2014 materiaty reklamowe, marketing, promocja i informacja (Ukraina, Rosja, Niemcy,
Wiochy); Grudzier 2013 do luty 2014 - przeprowadzenie badan certyfikacyjnych, wystawienie, wydanie Certyfikatu —
dot. rynku rosyjskiego. ROK 2014r, KWARTALY: | 18 — 21.01: misja ze zwiedzaniem, podrdz stuzbowa 3 0s6b, zakup
biletéw na targi zw. z misjg gosp. — Wtochy — MCE Comfort Technology. 111 Sierpien: udziat w targach w charakterze
wystawcy — Moskwa, Rosja, AUTOMECHANIKA MOSCOW. 24 — 27.07. org. Misji i zwiedzanie targdw, zakup biletéw
wstepu na targi, podroz stuzbowa 3 os6b, organizacja spotkan z potencjalnymi partnerami handlowymi.

IV 16 — 20.09. udziat w targach w charakterze wystawcy - Niemcy, Frankfurt nad Menem, AUTOMECHANIKA
2014;ROK 2015, KWARTALY:: | Marzec udziat w targach w charakterze wystawcy, Szwajcaria, Genewa, Salon
Internationale Del Automibile; IV Listopad wyszukiwanie i dobor partnerdw gosp. podroze stuzbowe 3 oséb, Niemcy;
Czerwiec wyszukiwanie i dobér partnerdw gosp. na rynkach docelowych podréze stuzbowe 3 0s6b, Wiochy. Rozdziat

6 str. 241 - 255.
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V. ZALACZNIKI

Plan rozwoju eksportu sporzadzony w wyniku ustugi doradczej nie wczesniej niz 12 miesiecy przed dniem zlozenia
wniosku o udzielenie wsparcia wraz z edytowalng wersjg elektroniczng zapisang na elektronicznym nosniku danych
(jesli dotyczy — tj. w przypadku wybrania opcji ,, TAK”” w punkcie 1 wniosku przy wariancie ,,Przygotowany Plan
rozwoju eksportu zostat sporzadzony w wyniku ustugi doradczej nie wczesniej niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia
whniosku o udzielenie wsparcia®”) lub aktualizacja Planu rozwoju eksportu przygotowana w wyniku ustugi doradczej nie
weczesniej niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o udzielenie wsparcia wraz z edytowalna wersja elektroniczna
zapisang na elektronicznym nosniku danych (jesli dotyczy — tj. w przypadku wybrania opcji ,,TAK”” w punkcie 1
whniosku przy wariancie ,,Przygotowany w ramach | etapu Dziatania 6.1 Plan rozwoju eksportu zostat pozytywnie
zweryfikowany w Regionalnej Instytucji Finansujacej i zaktualizowany w wyniku ustugi doradczej nie wczesniej niz 12
miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o udzielenie wsparcia’”);

Oswiadczenie wnioskodawcy dotyczace podatku VAT zgodne z odpowiednim wzorem wynikajgcym z Zalecen
Instytucji Zarzadzajacej PO 1G, dostepnym na stronie internetowej Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci -
obligatoryjne jedynie w przypadku, gdy wnioskodawca wystepuje o refundacje czesci poniesionego w ramach projektu
podatku VAT.

VI. DEKLARACJA WNIOSKODAWCY

Oswiadczam, iz informacje zawarte we wniosku i zatgcznikach sg zgodne ze stanem faktycznym i jestem Swiadomy
odpowiedzialnosci karnej wynikajacej z art. 297 kodeksu karnego.

Oswiadczam, iz w przypadku otrzymania dofinansowania na realizacje projektu nie narusze zasady zakazu podwdjnego
finansowania, oznaczajacej niedozwolone zrefundowanie catkowite lub czesSciowe danego wydatku dwa razy ze
Srodkéw publicznych (wspdélnotowych lub krajowych).

Oswiadczam, iz posiadam wystarczajace Srodki finansowe gwarantujace ptynnag i terminowa realizacje projektu
przedstawionego w niniejszym wniosku.

Oswiadczam, iz nie pozostaje pod zarzadem komisarycznym, nie znajduje sie w toku likwidacji, postepowania
upadtosciowego.

. Oswiadczam, ze:®

[ ] nie mam prawnej mozliwosci odzyskania lub odliczenia poniesionego ostatecznie kosztu podatku VAT w zwigzku
z tym whnioskuje o refundacje czesci poniesionego w ramach projektu podatku VAT. Jednoczes$nie zobowigzuje sie
do zwrotu zrefundowanej w ramach projektu czesSci poniesionego podatku VAT, jezeli zaistniejg przestanki
umozliwiajgce odzyskanie lub odliczenie tego podatku.

[] nie mam prawnej mozliwosci odzyskania lub odliczenia poniesionego ostatecznie kosztu podatku VAT, jednak nie
whnioskuje oraz nie bede w przysztosci wnioskowaé o refundacje jakiejkolwiek czesci poniesionego w ramach
projektu podatku VAT.

X bede mogt odzyska¢ lub odliczy¢ koszt podatku VAT poniesionego w zwigzku z realizacjg dziatan objetych
whnioskiem.

[ ] bede mdgt odzyskac lub odliczy¢ koszt podatku VAT poniesionego w zwigzku z realizacja czesci dziatar objetych
wnioskiem. Ponadto w przypadku pozostatej czesSci kosztow nie mam prawnej mozliwosci odzyskania lub
odliczenia poniesionego ostatecznie kosztu podatku VAT i w zwiazku z tym wnioskuje o refundacje czesci
poniesionego w ramach podatku VAT. Jednoczesnie zobowigzuje sie do zwrotu zrefundowanej w ramach projektu
czesci poniesionego podatku VAT, jezeli zaistniejg przestanki umozliwiajgce odzyskanie lub odliczenie tego
podatku.

5 Zaznaczy¢ whasciwy kwadrat.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Jednoczesnie zobowigzuje sie zapozna¢ sie z Zaleceniami Instytucji Zarzadzajacej PO 1G dotyczacymi
kwalifikowalnosci podatku VAT w projektach realizowanych w ramach PO IG 2007 —2013 dostepnymi na stronie
PARP.

Oswiadczam, ze projekt jest zgodny z wiasciwymi przepisami prawa wspolnotowego i krajowego, w szczegolnosci
dotyczacymi zamdwien publicznych oraz pomocy publicznej.

Oswiadczam, ze nie zalegam w optacaniu sktadek na ubezpieczenia spoteczne, ubezpieczenie zdrowotne, Fundusz Pracy
i Fundusz Gwarantowanych Swiadczeri Pracowniczych oraz podatkéw i innych naleznosci publicznoprawnych.

Oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z ubiegania sie o dofinansowanie na podstawie art. 207 ustawy z dnia 27
sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (Dz. U. Nr 157, poz. 1240, z p6zn. zm).

Oswiadczam, ze nie otrzymatem dofinansowania w ramach dziatania 6.1 ,,Paszport do eksportu®” na wdrozenie Planu
rozwoju eksportu.

Oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z ubiegania sie o dofinansowanie na podstawie ustawy z dnia 9 listopada
2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci (Dz. U. z 2007 r.,Nr 42, poz. 275, z p6zn. zm.).

Oswiadczam, ze nie jestem podmiotem, na ktérym cigzy obowigzek zwrotu pomocy, wynikajacy z decyzji Komisji
Europejskiej, uznajgcej pomoc za niezgodng z prawem oraz wspolnym rynkiem.

Zobowigzuje sie do zapewnienia trwatosci i utrzymania wiasnosci rezultatow projektu przez okres minimum 3 lat od
zakonczenia jego realizacji.

Wyrazam zgode na udzielanie informacji na potrzeby ewaluacji (ocen), przeprowadzanych przez Instytucje
Zarzadzajaca, Instytucje Posredniczaca, lub Instytucje Wdrazajaca lub inng uprawniong instytucje lub jednostke
organizacyjna.

Wyrazam zgode na wizyte w miejscu realizacji projektu na potrzeby oceny, przeprowadzanej przez Instytucje
Zarzadzajacy, Instytucje Posredniczaca, Instytucje Wdrazajacq lub inng uprawniong instytucje lub jednostke
organizacyjna.

Oswiadczam, ze projekt jest zgodny z politykami horyzontalnymi wymienionymi w art. 16 i 17 Rozporzadzenia Rady
(WE) nr 1083/2006.

Oswiadczam, ze zatgczony do wniosku Plan rozwoju eksportu lub aktualizacja Planu rozwoju eksportu sg aktualne.

Oswiadczam, ze dane ujawnione w CEIDG sg aktualne i zgodne z rzeczywistym stanem faktycznym (dotyczy jedynie
Whioskodawcow zarejestrowanych w CEIDG).

Dane zawarte we wniosku o dofinansowanie beda przetwarzane przez Polska Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci z
siedzibg w Warszawie przy ul. Panskiej 81/83, w celu oceny wniosku o dofinansowanie, udzielenia i realizacji wsparcia,
w tym w celu monitoringu, kontroli, sprawozdawczosci i ewaluacji. Dane zostana udostepnione Instytucji Zarzadzajacej,
Instytucji Posredniczacej, Regionalnym Instytucjom Finansujagcym oraz innym instytucjom lub jednostkom
organizacyjnym uprawnionym do prowadzenia procesu monitoringu, kontroli, sprawozdawczosci i ewaluacji. Zostatem
poinformowany o prawie dostepu do treSci moich danych osobowych i ich poprawiania. Podanie danych jest
dobrowolne, ale ich niepodanie w wymaganym zakresie uniemozliwi dokonanie oceny wniosku o dofinansowanie lub
udzielenie dofinansowania.
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data Podpisy i pieczatki Wnioskodawcy
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